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NUESTRO ESTILO GRAFICO

En este apartado se muestran las
directrices que garantizan el
correcto uso del logotipo del
INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA y las
indicaciones gréficas sobre

la gama cromatica, las tipografias,
las aplicaciones y las declinaciones
de las submarcas que acompanan
a la marca INFO. Todo, para
mantener una coherencia visual
entre todos los materiales del
INFO.

Manual de
aplicaciones
graficas

INFO BRAND BOOK
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El logotipo estéa
construido con unas
proporciones que son
inalterables y deben
respetarse en todo
momento.
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5x

5x
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / CONSTRUCCION

29x

5x

29



UTILIZACION DE LOGOTIPOS / CONSTRUCCION

X 5x 29x 13x

5x

Construccion de

logotipo con descriptor
20x

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

5x 5x

2%

20x 5x
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Contamos Unicamente
con dos composiciones
distintas, para cubrir
todas las necesidades.

A/ Composicién con
descriptor en dos
lineas justificadas a
caja izquierda, para la
mayoria de los usos.

B/ Horizontal y centrado,
para usos
excepcionales donde
mande la verticalidad.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / COMPOSICIONES
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El &rea de proteccion es
el espacio minimo
alrededor del logo que
deberd permanecer libre
de cualquier texto o
elemento visual.

Donde sea posible, crear
un espacio mayor al area
de exclusion minima
pero nunca menor a
ésta.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / AREA DE PROTECCION
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / COLOR

INFO utiliza
exclusivamente el Verde
Corporativo para
proteger la identidad.

El descriptor y el
baseline
COMPARTIMOS
EMPRESA contemplan
opcién en Gris
Corporativo y Verde
Corporativo.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA
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Compartimos Empresa

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Compartimos Empresa
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / FONDOS

INSTITUTO DE FOMENTO INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA REGION DE MURCIA

Para aplicar el logotipo
sobre un fondo, se
contemplan las
siguientes opciones:
Siempre que sea posible
se utilizara fondo blanco.
Otras opciones
permitidas fondo de
color verde corporativo,
ondo de color gris
corporativo, fondo
fotografico claro y fondo
fotografico oscuro.

Fondo blanco, marca en sus colores corporativos. Fondo homogéneo de color corporativo, marca en
Versién principal blanco.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Fondo homogéneo de color corporativo, marca en
blanco.
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Fondo fotograéfico claro, marca en colores corporativos.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / FONDOS

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Positivo B/N. Fondo blanco, marca en negro.

Fondo fotogréfico claro, marca en monotono
corporativo.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Negativo B/N. Fondo negro, marca en blanco.

L ]
INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Fondo fotogréfico oscuro, marca completamente en
blanco.
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / REDUCCIONES

Se recomienda no reducir
maés de la medida minima
de 40 mm (tomando
como referencia el largo
total). En casos de fuerza
mayor, se deberd aplicar
sin descriptor.

No se autorizard ninguna
aplicacién de la marca
por debajo de 10 mm.

INFO BRAND BOOK

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

40 mm

10 mm
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / USOS INCORRECTOS

No deformar.
No alterar las
proporciones.

No rotar

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO

. REGION DE MURCIA
El uso incorrecto del

. [ 4
logotipo puede atenuar
i ; i No afiadirle otros
su mfcegrldgd, impacto y No alterar |a acire otros
consistencia. colocacion de los
Para garantizar un buen elementos del
INSTITUTO DE FOMENTO

S logotipo.
rendimiento, es gotp REGION DE MURCIA

necesario utilizar las
recomendaciones dadas
en estas directrices.

No usar colores
que no formen
parte de la gama
cromatica
establecida.

No utilizar otras
tipografias.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA

Es necesario desarrollar y
definir una arquitectura
de marca que sea capaz
de reflejar, y de
potenciar, la amplitud de
los servicios y las
actividades que realiza el
Instituto.

Buscamos un modelo
hibrido de ‘Branded
House' con descriptores,
combinado con
Sub-marcas fuertes
avaladas por la marca
principal.

(nfO | +

INFO BRAND BOOK
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / BRANDED HOUSE

Para los diferentes
ambitos (financiacion,
internacionalizacion,
innovacion, etc.) es
aconsejable un modelo
“Branded House” en el
que la marca tiene una
sola imagen, monolitica
y poderosa, que puede
ser reforzada por un
descriptor del servicio.

Este descriptor o servicio se
compondra siempre en los
colores corporativos y con una
de estas tipografias
corporativas:

AVENIR ROMAN
AVENIR BLACK

AVENIR NEXT CONDENSED REGULAR
AVENIR NEXT CONDENSED DEMI BOLD

Ejemplo real

INFO BRAND BOOK

SPACIO PARA

OMBRE DEL SERVICIO

> §

ELINFO

K/
5x 5x

SERVICIO

EL INFO

PLAN DE

PROMOCION EXTERIOR
REGION DE MURCIA

SPACIO PARA -

bx
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / BRANDED HOUSE

Aplicacion principal.

Aplicacion con simbolo.

En el modelo “Brand
House” no esté
permitido la utilizacion
sin identificador INFO.

info
|

ESPACIO PARA

NOMBRE DEL SERVICIO
DELINFO

ESPACIO PARA

NOMBRE DEL SERVICIO
DELINFO

ESPACIO PARA
NOMB L SERVICIO
D

INFO BRAND BOOK
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / BRANDED HOUSE

Formulaciones NO
autorizadas

ESPACIO PAR o
NOMBREDEL SERVICIO ”17‘()
0
o ESPACIO PAR
infO | exaes
FO
o ESPACIO A
info| 55
INFO

INFO BRAND BOOK
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / ENDORSED BRANDS

En cambio, para ganar
identificacion de los
diversos eventos y
actividades que realiza el
Instituto, es
recomendable la P e
aplicacion del modelo

“Endorsed Brands”de

sub-marcas avaladas o

patrocinadas por la marca

principal. ®

Un modelo de sub-marcas l h
que permita la flexibilidad

arga

necesaria para comunicar
la identidad propia de
cada uno de los eventos y
reflejar sus distintos pesos
en la actividad del
Instituto, pero creando
sinergias con la marca
principal.
Ejemplo real

Este descriptor puede tener
identidad propia aunque es
aconsejable tomar como base
la tipografia Avenir y los
colores corporativos de la

marca INFO.
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Aplicacion principal.

Aplicaciéon con simbolo.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / ENDORSED BRANDS

Food

Food

Food

43



UTILIZACION DE LOGOTIPOS / CONVIVENCIA CON OTRAS MARCAS

Se muestran plantillas en
ANEXO 0.1

INFO BRAND BOOK

Financiado por
la Unién Europea

ccin

de Murcia

de Murcia l
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GAMA CROMATICA

El verde transmite
novedad, tecnologia y
nuevas metas. Ademas
tiene valores asociados
tradicionalmente a la
sostenibilidad y la
ecologia. Por eso este es
el color corporativo
elegido para el INFO.

Se utilizara la referencia
Pantone® siempre que
técnicamente sea
posible.

Pantone® C32

381 MO
Y 97
KO

Pantone® Pantone®
80% 50%
381 381

R 184
G214
B 55

Pantone®
30%
381

HEX
#b8d637

Pantone®
10%
381

Pantone® C43 R 155

Cool Gray 7 | M 33 G 156
Y 32 B 160
KO

Pantone® Pantone® Pantone®
80% 50% 30%
Cool Gray 7 | Cool Gray 7 | Cool Gray 7

HEX

#9b9cal

Pantone®
10%
Cool Gray 7

INFO BRAND BOOK
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GAMA CROMATICA / TETRADA Y TRIADA

VS En este apartado se Este espacio cromético

Y97 muestra una gama de definido es necasario
colores seleccionadas a para crear un cédigo
partir de la tétrada y la gréfico Unico en la
triada poniendo como comunicacién de la
punto de partida el color marca INFO.
corporativo verde en
CMYK

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
258 7678 7672 7455 639 360 381 380 101 715 717 710 215
C57 C 69 C94 c89 Cc79 Cé5 C32 C24 Cc10 co Cco co Cc29

M 83 M 90 M 94 M 68 M 23 M 2 MO MO MO M 47 M 77 M 92 M 100
YO YO YO YO Y3 Y 98 Y 97 Y93 Y 85 Y 94 Y 93 Y 66 Y 50
KO KO KO KO KO KO KO KO KO KO KO KO K13

R 242

R 131 R 110 R 57 R 43 R5 R 100 R 184 R 205 R 237 R 248 G97 R 239 R 163
G76 G 63 G 58 G 95 G146 G184 G214 G 220 G 233 G153 B 44 G59 G 30

B 158 B 153 B 150 B172 B 203 B72 B 55 B 60 B71 B 42 B78 B 83
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GAMA CROMATICA / TETRADA Y TRIADA

UL T DATRS
FEEPArNE

INFO BRAND BOOK
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Utilizamos tres familias
tipograficas para las
comunicaciones del
Instituto de Fomento
Region de Murcia.

AVENIR

Para toda la
comunicacion: titulares,
subtitulos, bodycopy, call
to action, etc.

Una tipograﬁa robusta,
elegante y versétil, que
en sus versiones light,
book, bold, black e
itdlicas, nos ayudaré a
crear un cédigo gréfico
reconocible.

También podremos usar
AVENIR NEXT CONDENSED
para titulares y recursos
gréficos

TIPOGRAFIAS

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopqrstuwxyz 0123456789!@#$%8&*()2£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopqrstuwxyz 0123456789 @#$%8&*()2£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!@#%$%8&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniopgrstuwxyz 0123456789!@#$%&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!1@#$%&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniopgrstuwxyz 01234567891@#$%&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopqrstuwxyz 0123456789!@#$%8*()2£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopqrstuwxyz 0123456789!@#$ %&*()2£:;.,_

INFO BRAND BOOK
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GARAMOND NARROW
En ocasiones especiales
necesitaremos una
tipografia romana para
complementar con la
AVENIR.

Esta familia, también
elegante y algo mas
clasica, podra utilizarse
en materiales
corporativos, como por
ejemplo: cartas,
presentaciones,

notas de prensa,
saludas...

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopqrstuwxyz 0123456789'@#$%8&*()? £:3.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!@#8%€5()?E5.,-

ABCDEFGHIJKLMNN OPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopgrstuwxyz 0123456789!@#8%E€5*()2£:.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!@#8%E5%()?£5.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfiopqrstuwxyz 0123456789!@#$%8&*()2£:3.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopqrstuwxyz 0123456789!@#8%E5%()2£:x.,-_

INFO BRAND BOOK
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NUNITO
Utilizaremos esta
tipografia
exclusivamente para
pantalla.

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfioparstuwxyz 01234567891@#S%&*() 7€~

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimnfopgrstuwxyz 01234567891@#S%&*()7€x.

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfiopgrstuwxyz 01234567891@#S%8&* () ?£:;.,-_

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfiopgrstuwxyz 01234567891@#S%&*() £z,

ABCDEFGHIJ KLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopgrstuwxyz 0123456789!@#$%&* () ?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopqrstuwxyz 0123456789!@#S$%&* () 2£:;.,-_

INFO BRAND BOOK
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06.1 APLICACIONES

Tarjetas

OMBRE APELLIDO

Cardo

vejnida la Fama, 3
30003 Murcia. Espafia

nombre@info.carm.es
T.: +34 968 000 000
ﬁnstitutofcmentomurcia.es

4

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Tarjetas Direccién

NOMBR ELLIDO
Cargo

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA
Avenida La Fama, 3. 30003 Murcia
nombre@info.carm.es  T.. +34 968 362 803
institutofomentoFu_l"cia.es

INFO BRAND BOOK

52



06.1 APLICACIONES

A4. Primera pagina

15 mm

20 mm

Encabezado

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Pie de pagina Avenida La Fama, 3

30003 Murcia
nombre.apellido@info.carm.es
T.: +34 968 362 800

institutofomentomurcia.es

20 mm

15 mm

INFO BRAND BOOK



06.1 APLICACIONES

A4. Segunda péagina

15 mm

20 mm

Opcion A
No lleva pie de pagina

15 mm

20 mm

Opcién B
No lleva pie de pagina

INFO BRAND BOOK



Encabezado

Pie de pagina

06.1

APLICACIONES

A4. Direccidn

15 mm

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA

15 mm

INFO BRAND BOOK
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ANEXO 0.1
PLANTILLAS

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA
BRAND BOOK 1.1 / JULIO 2024



RETICULA VERTICAL 01

Textos o elementos creativos

Textos creativos

Textos o elementos creativos

Textos creativos



RETICULA VERTICAL 01

.| . ESPACIO PARA TITULAR - ESPACIO PARA TITULAR
ESPACIO PARA TITULAR ESPACIO PARA TITULAR
Textos o elementos creativos Textos o elementos creativos

Region a de Murcia Region a de Murcia



RETICULA VERTICAL 01

.| . ESPACIO PARA TITULAR
ESPACIO PARA TITULAR

]

Textos o elementos creativos

Region EERll de Murcia

- ESPACIO PARA TITULAR
ESPACIO PARA TITULAR

Textos o elementos creativos

Region EERll de Murcia




