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Bienvenido a mi blog sobre marketing y estrategia conductual. 194 - ORIGEN Y CURIOSIDADES DEL CONCEPTO

HALLOWEEN PARA PLANTEAR IDEAS

Un site donde encontrar la actualidad del marketing con mas de 2.000 articulos escritos a diario de forma consecutiva.
Objetivo: ayudarte a poner en marcha estrategias de marketing para tu marca personal, de empresa, de preducte o de servicio. Por Francisco Torreblanca 3

194 - Origen y curiosidades del
concepto Halloween para plantear...
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¢,POR QUE A LA MARCA
NO SE LE PRESTA

ATENCION?
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PROBLEMA

Los PRODUCTOS se pueden tocar y sentir

Las VENTAS se pueden medir y valorar

Pero las MARCAS son intangibles
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ALGUNOS CASOS REALES

COMERCIO

LOCAL

EMPRESA NO

EXPORT

EMPRESA QUE
PODRIA SER

EXPORT

e, ,
*2*® Francisco Torreblanca



Comercio local... da igual!

PElUQUERlA CANINA A DOM!CIHO
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Perram

Cuidado ¢ Higiene de suU Mascota
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646 534 999 | |

DOG GROOMER f

HUNDEFRISEUR
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Comercio local... da igual!
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Comercio local... da igual!

VEIIUU | | Gpul Uiy
d'equips informatics
i consoles
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* 100%

Original

BESTQUALITY

Comercio local... da igual!

ATICO®
A ESTAN

Francisco Torreblanca



Empresa no export

Inicio Quiénes somos Productos Nuestros servicios Contacto

Teléfono — 914 792 084
E-mail
info@extintorespp.es
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Empresa que podria ser export, pero...
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Empresa que podria ser export, interesante...
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CATERING
HEPBURN

Inicio  Servicios  Grandes eventos Hepburn Cafe  Empresa Contacto

Un catering hecho a medida

Rodajes de cine y publicidad, platos de tele y de foto, coffe breaks, backstages, comidas de trabajo, fiestas, celebraciones,«
encuentros culturales y acadéemicos, comidas de sobremesa. Menus a mida, ecologicos, vegetarianos, novedosos,
inesperados. Estamos en Barcelona y llegamos a toda Catalunya.

Un catering un precio personalizado

Francisco Torreblanca
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EJEMPLO
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EJEMPLO

T-604 Triturador sanitario CICLON L
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EJEMPLO

Home | AboutLapeolla | Technical Resources | Brochures | Resources | GET A QUOTE
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Spray Foam Insulation Products Homeowners Contractors Builders Architects Contact Us

@ 1-Coat
@ Adheres to Most Substrates
 Restores & Extends the Roof Life

High Solids Roof Coating
¥ LEARN MORE 100% SILICONE
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EJEMPLO

713-273-2016

Constructores Arquitectos Contdctenos

BIENVENIDOS A
LAPOLLA

™ Productos para techos

@ Aislamiento de espuma en aerosol

™ Equipos y equipos de espuma en aerosol
llave en mano

¥ APRENDE MAS
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INDUSTRIAS LAPOLLA
VIEW

Un proveedor global de productos de aislamiento premium
OUR NEW

Lapolla Industries, Inc. es un proveedor v fabricante global con sede en Houston de aislamiento de
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LA MARCA ES EL ACTIVO MAS IMPORTANTE
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4 ASPECTOS FUNDAMENTALES

1 - VENTAJA COMPETITIVA
PROMESA DE MARCA: ;,POR QUE SOMOS BUENOS?

J

2 - NAMING - SLOGAN 4 - DISENO
IDENTIDAD VERBAL IDENTIDAD VISUAL

J i

3 - REGISTRO DE MARCA
IMPORTANCIA VITAL
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NAMING

SLOGAN

1. VENTAJA COMPETITIVA
2. NOMBRE - SLOGAN

amazon

Porque ta lo vales.™

LOREAL.

PARIiS




Calzado para experiencias exquisitas




“Calzado para experiencias exquisitas”

www.elitgsz.com

Cristian Palacio

Restaurante Barahonda

“Calzado para experiencias exquisitas”

Cristian Palacio
Restaurante Barahonda

www.elitgsz.com




%2 Xixona

El lugar mas dulce del mundo

=% Xixona

The sweetest place in the world



REGISTRO DE MARCA

NOVEMBER 23
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REGISTRO DE MARCA
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REGISTRO DE MARCA

DUNKIN’
DONUTS

DUNKIN’
COFFEE

RESTO DEL MUNDO ESPAN
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REGISTRO DE MARCA

FUEGOD
VALY RI()
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DISENO (VARIANTES)

ISOTIPO

Parte simbolica de la marca.
Esta es reconocida sin texto.

LOGOTIPO

Hablamos de logotipo cuando se identifica \()(}L/lﬂ canon

por el texto.

IMAGOTIPO

Combinacién de imagen y texto. También

@< NI

LACOSTE

funcionan por separado.

ISOLOGO ,
El texto y el icono conforman un grupo. @
y grup 5

-

No funcionan el uno sin el otro.
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DISENO (COMPLEJIDAD EN DIFERENCIACION)

N/ZEC S %ﬁ
::/f;///\\\\\\ C|'EFS 7////“\\\\ Universidad de Alicante

We are Cork.

Nz museu D INSTITUT .
2\ S DE CULTURES < | vALENCIA @ '(\:":gtrr'gl
7MY DEL MON > DE CULTURA
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DISENO (TENDENCIA: ECODISENO)

s0°0..
‘.

<*® Francisco Torreblanca



DISENO (TENDENCIA:

-34.11% less ink

ECODISENO)

T

-38.57% less ink



DISENO (TENDENCIA: MARCA MUTANTE)

L
’ casa da masica .cosa da mdsica
'casa da mdsica ' casa da madsica

‘casa da musica ‘ casa da madsica

mohawk mohawk mohawk
mohawk mohawk mohawk

sy
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DISENO (TENDENCIA: MARCA DINAMICA)

Google FACEBOOK
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DISENO (TENDENCIA: MARCA PERSONALIZABLE)

FLEUR
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“DO"” TERMINO MUY COLOQUIAL

MANCHUELA DUPLICADO

CASO PRACTICO

VINOS EN PLURAL

DO I'MVINOSQ Z

Es el momento-de loy vinoy de Manchuela

SLOGAN GENERICO

ORDEN DE LECTURA

MANCHUELA

Francisco Torreblanca



CASO PRACTICO

ESTUDIO DE MERCADCO:

70 DENOMINACIONES DE ORIGEN DEL VINO EN ESPANA
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CASO PRACTICO

RIO CABRIEL

CUENCA
SRS B de Campalbo
©® Talayuehs
® Garaballa

RiO JUCAR
@ Chumillas

® Solera de

® Al
H 112 Piqueras del Castillo

ete
®Villora @ Narboneta ® Alaguilb
® Mira

JAR/AN

HOCES DEL RiO

® Campillo de Akobuey

. oeeneseseh® Motila de Palancar OLa BEsqu
........ sFcon a0 Sal v CABRIEL
A-3 VALENCIA @ Vaherm@so de B fyente e
S W S i
MADRID R
® Teba ®
A-3 MADRID
VALENCIA

N-322 VALENCIA

@ Casas de Santa Cruz

. @B Herrumblar
® Ledaia ® Vilamalea

Quintanar del Rey
@ Villagarcia del Uano.

Villatoya

Shed
*...@Alborea  Bakas deVes
® CasasdeVes @

o Gsslb
° Navas .
de jorquera & Fueriteabilla

5 -~
@ Madrigueras . «*" @ Abengbre

“Golosalvo @ Villa de Ves
s

: @ Valdeganga @ Vilavaliente
: ® Casas de uan Nih :
: Juan Nufiez ©® Alarc® Carcelén

ALBACETE @ ® Pozo Lorente

INFLUENCIA

HISTORIA
TIERRA
CLIMA
VARIEDADES

TRAD/TEC
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CASO PRACTICO

SENTIDO DE PERTENENCIA MANCHUELA PROTAGONISTA

MANCHUELA

| DENOMINACION DE ORIGEN I

ORDEN DE LECTURA vino de influencia APORTA SOLIDEZ

EN SINGULAR VENTAJA COMPETITIVA
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CASO PRACTICO
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CASO PRACTICO

MANCHUELA

DENOMINACION DE ORIGEN

vino de influencia



MANCHUELA

DENOMINACION
DE ORIGEN

vino de influencia
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DO

CASO PRACTICO

MANCHUELA

DENOMINACION DE ORIGEN




INTERNACIONALIZACION



