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1. PERFIL DE LA FERIA
1.1 Ficha técnica

La HKTDC Food Expo, celebrada en formato hibrido, con posibilidad de participacion en linea mediante la
asistencia a eventos y la disponibilidad del perfil de las empresas participantes, es un evento que se

celebra en Hong Kong con regularidad anual.

Se acoge en el centro de convenciones de Hong Kong (HK Convention & Exhibition Centre), en el distrito
de Wan Chai, y estd organizada por el Hong Kong Trade Development Council, el organismo oficial para

el desarrollo del comercio de la ciudad. La Expo conté con el apoyo de distintos organismos:

- Centro de promocion de la agricultura, del Ministerio de Agricultura y Asuntos Rurales de la
Republica Popular China.

- Hong Kong & Kowloon Confectionery, Biscuit & Related Trades Limited.

- Hong Kong & Kowloon Sauce & Preserved Fruit Amalgamated Employers Association.

- Hong Kong Federation of Restaurants & Related Trades Limited.

- Ng Fung Hong Limited.

- PoSau Tong Ginseng & Antler Association Hong Kong Limited.

- The Hong Kong & Kowloon Provisions, Wine & Spirits Dealers’ Association Limited.

- The Hong Kong Food Council.

La feria contd con unos 650 puestos, incluyendo algunos en una zona gourmet, y ocupd un espacio de
26. 300 metros cuadrados, contando con mas de 430. 000 asistentes, incluyendo las visitas organizadas
frecuentemente en tours, de distintos grupos (colegios, organizaciones de jubilados, etc.). En cuanto al

horario de la feria, se pudo visitar de 10 am a 6 pm.

Se puede acceder a su pagina web a  través del siguiente enlace: .

https://hkmb.hktdc.com/en/Nzc10DQw/event/HKTDC-Food-Expo-2022

Catélogo de la feria: https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en/fair-catalogue A Z


https://hkmb.hktdc.com/en/Nzc1ODQw/event/HKTDC-Food-Expo-2022
https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en/fair-catalogue
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1.2. Sectores y productos representados
Los sectores representados estan directamente relacionados con la distribucién alimentaria, no tanto

con la produccién, ya que en Hong Kong apenas se produce el 1 % de la fruta y verdura que se consume

en la ciudad. Se organizaron también conferencias sobre salud, nutricién y alimentacién probidtica.

Asi, participaron principalmente importadores y distribuidores de productos alimentarios, a los que se
suman las agencias oficiales de fomento del comercio, como, por ejemplo, la oficina estadounidense de
comercio agroalimentario (ATO), la cdmara europea de comercio en Hong Kong, y las agencias japonesa
(JETRO) y de distintas regiones de China continental. También participaron empresas de certificacion,
envasado y seguridad alimentaria, contando con la presencia del organismo oficial de acreditacién de

Hong Kong (HK Accreditation Service, Innovation and Technology Commission).

Principales sectores representados en la feria:
- Organismos oficiales de fomento del comercio.
- Laboratorios y empresas de certificacion.
- Empresas de alimentacion y bebidas.
- Farmacia y medicina china.
- Productos gourmet.
En cuanto a los organismos oficiales de fomento del comercio, nos encontramos:
- Departamento de Agricultura y Pesca de Hong Kong.
- Cdmara internacional de comercio de Kazajistan.
- Departamento de comercio de la provincia de Jubei (China).
- Departamento de comercio de la provincia de Heilongjian (China).
- Oficina comercial de Taiwdn en Hong Kong.
- Departamento de comercio de la regidn de Guangxi (China).
- Oficina de comercio exterior de Japon.
- Ministerio de Agricultura y Asuntos Rurales de China continental.
- Camara de comercio de Chongging (China).
- Consulado General de la Republica de Indonesia.
- Camara de comercio de Corea del Sur en Hong Kong.
- Departamento de comercio internacional de Tailandia.

- Oficina estadounidense de comercio agroalimentario, - -



1.3 Actividades de promocion de la feria

Todas las ferias organizadas por el Hong Kong Trade Development Council cuentan con la promocion
propia del organismo, que es notoriamente conocido en la ciudad, al ser el Unico oficial en Hong Kong.
Asi, las ferias organizadas por éste, se celebran, en su amplia mayoria, en el Convention Centre del
distrito de Wan Chai. HKTDC publicita sus eventos en su pagina web, notas de prensa propias y anuncios

en medios locales, ademds de publicaciones en redes sociales.

Se pueden ver dos ejemplos de carteles promocionales en los siguientes enlaces:

https://hkfoodexpo.hktdc.com/dm/2022/public_4th/index tc app push.html

https://hkfoodexpo.hktdc.com/dm/2022/2nd edm/index en app push.html

Publicaciones en redes sociales.

Video en Facebook: https://www.facebook.com/watch/?v=2960147250949051

Nota de prensa:  https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en/press-release/food-expo-and-

concurrent-fairs-open-today-2

Publicacion en medio local (Free Press Hong Kong): https://hongkongfp.com/2022/08/02/no-sampling-

food-at-hong-kong-food-expo-because-of-covid-19-organisers-say/

TripAdvisor: https://en.tripadvisor.com.hk/Attraction Review-g294217-d8820228-Reviews-Food Expo-

Hong Kong.html

2. DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA
2.1 Perfil de la feria

HKTDC Food Expo esta orientada, segun el propio HKTDC, a ofrecer, a los comerciantes de alimentos y
bebidas, la oportunidad de ampliar su negocio y consolidar su marca. Se organizan conferencias

relacionadas con el sector (seguridad alimentaria, nutricién, etc.).

En los expositores se encuentra todo tipo de producto de la industria alimentaria, con la‘tihica excepcion
de las frutas y verduras frescas, de las que apenas hubo muestra. El rango de productos va desde
ingredientes basicos hasta comidas preparadas o precocinadas, incluyendo carnes; postresy-productos

enlatados.


https://hkfoodexpo.hktdc.com/dm/2022/public_4th/index_tc_app_push.html
https://hkfoodexpo.hktdc.com/dm/2022/2nd_edm/index_en_app_push.html
https://www.facebook.com/watch/?v=2960147250949051
https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en/press-release/food-expo-and-concurrent-fairs-open-today-2
https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en/press-release/food-expo-and-concurrent-fairs-open-today-2
https://hongkongfp.com/2022/08/02/no-sampling-food-at-hong-kong-food-expo-because-of-covid-19-organisers-say/
https://hongkongfp.com/2022/08/02/no-sampling-food-at-hong-kong-food-expo-because-of-covid-19-organisers-say/
https://en.tripadvisor.com.hk/Attraction_Review-g294217-d8820228-Reviews-Food_Expo-Hong_Kong.html
https://en.tripadvisor.com.hk/Attraction_Review-g294217-d8820228-Reviews-Food_Expo-Hong_Kong.html

2.2 Datos estadisticos de participacion

La feria contd con alrededor de 650 puestos, en una superficie de 26. 300 metros cuadrados, contando

con mas de 430. 000 asistentes.

\\

Imagen de la pagina web de la HKTDC Food Expo.

3. TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS
3.1 Productos

Los cientos de empresas participantes ofrecen en sus puestos todo tipo de productos de alimentaciony
S

bebidas, tanto locales como internacionales. En la seccién gourmet encontramos productos mas
D

especiales, como vinos franceses de marcas de lujo, aceites o vinos de frutas y otros pr/o_t_:,lut_/tésdégama g ST

alta.
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Expositor de la representacién comercial de Taiwan en Hong Kong. Fuente: pagina web de la HKTDC Food Expo.

3.2 Actividades paralelas

Junto con la feria HKTDC Food Expo, evento principal, se organizaron otros tres eventos de menor
dimensién: HKTDC Home Delights Expo, HKTDC Beauty & Wellness Expo, y HKTDC Hong Kong
International Tea Fair. Estos eventos, que no forman parte de la feria Food Expo, se organizaron de
manera concurrente, aprovechando la tematica de la alimentacién, salud y bienestar. De hecho el lema

publicitario del Convention Centre durante los dias de las ferias, fue “Living a new style”.

Ademds, se organizaron varias conferencias, todas ellas en idioma local (cantonés): (
- Testing & Certification Services in the Food Industry — Sustainable Packaging and Food ngety_, s
gue contd con la participacion del Dr. Wong Ching-hang, junto con dos empresarios [_ocalés.
- How to leverage “BUD Fund” to Seize the New Business Opportunities, conferehc’ié bfrécida por”
la Sra. Chung Pui Shan, del Hong Kong Productivity Council. Z

- Innovative Hard Coating for Food Appliances.

- Health Supplement Essential for Covid Period-



4. VALORACION
4.1 Del evento en su conjunto

La Food Expo se lleva organizando en Hong Kong durante mas de treinta afios. Se trata de uno de los
eventos con mayor participacién y asistencia de todas las ferias que se organizan en la ciudad. En la feria,
los comerciantes publicitan sus nuevos productos y lanzan promociones muy atractivas para el

consumidor.

Las agencias comerciales de varios paises contaron, y suelen hacerlo todos los afos, con un puesto
informativo de la cultura gastrondmica de su pais, incluyendo algunas de ellas algiin producto envasado,
enlatado o embotellado, ademas de souvenirs. Es el caso de las agencias japonesa o estadounidense.
Encontramos igualmente puestos informativos de algln pais europeo y de la cdmara de comercio

europea de Hong Kong.

Se trata de una feria muy variada y diversa, ya que cada negocio presenta sus productos. Asi, en un
puesto podemos encontrar frutos secos tradicionales de China, en el siguiente puesto unas latas de la

espanola Ortiz, y en la zona gourmet encontramos vino de trufa o aceite de camelia.

4.2 De la participacion espafiolay principales paises competidores

Los paises que participan lo hacen a través de las representaciones comerciales. Estuvieron presentes
numerosos paises del Sudeste Asiatico y de Asia Central. También participaron algunos paises europeos
y americanos, aunque en menor medida. Los puestos oficiales no suelen ofrecer productos, sino
informacién de los productos del pais o regidn (en el caso de China continental) que representan, y

pueden incluir souvenirs.

Espafia no cont6 con representacion oficial, como si fue el caso en ediciones anteriores, ni de la ~,

OFECOMES Hong Kong ni de la Cdmara de Comercio. En cualquier caso, diferentes empresas co}n,tab’én'

en sus puestos con productos espanoles: jamdn, embutidos, pasta, galletas, comida enla_t'ada, sal’y

especias, carne, vino, agua con gas y zumos.
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4.3 Recomendaciones

Lo mas adecuado es que participen en la feria los organismos oficiales de Espafia o la Camara de
Comercio. No es recomendable poner puesto de empresa espaiiola porque acuden importadores y
comerciantes establecidos aqui, que buscan ampliar su negocio o consolidar su marca. La feria estad

orientada a la promocion de negocios.

No obstante, es buena idea acudir a la feria y conocer las empresas participantes, ya que muchas de ellas
comercian productos espafioles y otras varias estdn interesadas en ampliar su gama de productos o
muestran interés directo en conocer mds sobre algunos productos espafioles. Las empresas espafiolas
pueden comprobar quién participa en HKTDC Food Expo y contactar con ellas. Aunque esto es algo que

la OFECOMES Hong Kong puede hacer por ellas.

5. ANEXOS

Se puede descargar el catdlogo de la feria, con la lista de empresas participantes, en el siguiente enlace:

https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en/fair-catalogue
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