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Fechas de celebracién del
evento

Fechas de la préxima
edicion
Frecuencia

Lugar de celebracién

Horario de la feria

Precios de entrada

Precios del espacio

Sectores y productos
representados

Medios de transporte

N° de expositores

N° de visitantes

Tipo de visitantes

Ferias relacionadas

Restricciones por COVID-19

1y 2 de febrero de 2023 (422 edicién)

19y 20 de julio de 2023

Bianual (enero vy julio)

Metropolitan Pavilion

125 W 18th Street — New York, NY 10011
9:00 a 17:00 horas

Gratuita. El registro puede hacerse a través de internet o en el
recinto ferial. El acceso esta reservado al publico profesional.

Espacio: 510 euros/ m? (espacio minimo de 9 m?)
Inscripcién: 600 euros

Curtidos, accesorios, complementos, componentes, tejidos,
productos sintéticos y modelos de piel.

Autobdus: lineas M5, M7 y M20.
Metro: la parada méas cercana es 18th Street de la linea 1.

109 expositores de 11 paises: Italia (48), Espafia (12), Brasil
(15), Francia (9), Estados Unidos (7), Turquia (10), Pakistan (2),
Reino Unido (2), Alemania (1), China (1) e India (2).

Alrededor de 1.000 asistentes

Disefiadores de calzado, cinturones, bolsos y prendas de vestir;
fabricantes, restauradores y otros profesionales del sector.

Lineapelle Milan
Lineapelle Londres
Leather World Paris

Sin restricciones.
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Lineapelle New York es una feria de cuero, accesorios, componentes, tejidos y productos sintéticos. Se
trata de un evento restringido exclusivamente a publico profesional, y al que acuden los disefiadores y las
firmas mas prestigiosas del pais, asi como estilistas de grandes marcas de calzado y marroquineria. Asi pues,
durante la presente edicion hemos podido conocer distintas tendencias en tejidos, sintéticos y curtidos como
parte de las novedades y tendencias que se han presentado para la temporada primavera/verano 2024.

Participaron los fabricantes mas exclusivos de cuero y tejidos sintéticos, asi como productores de componentes
para calzado, bolsos y complementos. Los expositores eran principalmente europeos, pero con presencia
destacada también de otras regiones, como es habitual, Turquia y Brasil primordialmente. En la entrada del
recinto se facilité informacién sobre dénde estaban situadas las principales tendencias la temporada y se
realizaron seminarios al respecto en una sala del segundo piso del pabellon.

La feria se celebra de forma bianual, generalmente en los meses de enero y julio en la ciudad de Nueva York.
En esta ocasién y como ya es habitual, se ha celebrado en el Metropolitan Pavilion de Manhattan durante los
dias 1y 2 de febrero. También cabe mencionar a sus homélogas Lineapelle London y Lineapelle Milan, que al
igual que la edicidon neoyorquina, se celebran dos veces al afio en dichas ciudades.

Ya estan confirmadas las fechas para la proxima edicién, que tendra lugar los dias 19 y 20 de julio de 2023 en
la misma ubicacion.

En la entrada del recinto, el personal repartia el catalogo de expositores a los asistentes conforme entraban,
ademas de indicarles donde se encontraban los bafios, el aseo, e informarles sobre las sesiones que iban a
tener lugar en la planta superior.

Los estands de los expositores estaban distribuidos en las dos plantas del pabellén. En la planta baja se
encontraban la mayoria de ellos (94), ademas de contar con una lounge area, un espacio habilitado como
ropero y una cafeteria, en la que habia diversas opciones de comida como ensalada de pasta, sandwiches o
frutos secos.

En la segunda planta, se podia encontrar a los restantes expositores (15) y la Trend Area, donde se realizaban
los mencionados seminarios programados para traer al pablico visitante las novedades mas destacadas de la
nueva temporada. En esta zona también estaba a la venta el Trend Book de la edicion. Ambas plantas
contaban con sus respectivos aseos y servicio de wifi gratuito.

Para consultar el plano detallado del recinto, véase el anexo 5.2

Durante la presente edicion, ha disminuido la presencia espafiola entre los-expositores en un 20% Si se atiende
a la distribucién geogréfica de las empresas expositoras, esta ha evolu_Cionado de forma favorable para‘las
empresas no europeas, ya que desciende el nimero de-expositores de empresas italianas (de 60 a 48),
francesas (de 15 a 9) o espafiolas (de 15 a 12), mientras que aumenta la participacion de empresas brasilefias



(de 11 a 15) o turcas (de 6 a 10). Cabe mencionar, eso si, que la representacion italiana en el evento sigue
siendo rotunda, el 44% del total de empresas provienen de ltalia.

En la llustracion 1, se pueden observar los datos completos de participacién. El evento contd con presencia de
empresas procedentes de 11 paises: el 44% de la participacién en la feria esta representada por empresas
italianas (frente al 50% de la edicién anterior), mientras que las espafiolas representaron alrededor del 12,5 %
(casi dos puntos mas que en la edicion de enero). Otros paises con presencia significativa fueron Francia (al
igual que Espafia, con 15 empresas presentes en el evento y un 12,5% de participacion), Brasil (9 %), Turquia
(5%) y EE.UU (3%). El 8 % restante correspondié a empresas con sede en Pakistan, China, India, Reino Unido,

Paises bajos y Alemania.
P,
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llustracién 1: DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE EMPRESAS EXPOSITORAS

Asi pues, analizando un el computo total, en esta edicion participaron 109 empresas, lo cual supone una
disminucién del 8,4% con respecto a la pasada edicion (julio de 2023), aunque los organizadores y las
empresas que asisten con asiduidad aseguran que es habitual (y no solo en esta feria, sino mas ampliamente
en las del sector de la moda) que en la edicién de invierno se registre un descenso de participacién con
respecto a la edicién de verano.

Con respecto a los sectores a los que pertenece cada una de las empresas expositoras, la llustracién 2
muestra las proporciones repartidas entre las diversas categorias disponibles: curtidos, sintéticos y tejidos,
accesorios y componentes, productos quimicos, servicios, e investigacion. Los expositores dedicados al sector
de los curtidos representaron el 78% del total. Por otra parte, el 10% pertenecian al sector de productores de
sintéticos y tejidos, el 8% la categoria de accesorios y componentes. Se mantiene solo 1 empresa (1%) en.el ~
sector de productos quimicos y se suma a esta seleccion la categoria de “investigacién y educacion”, que
participa en el evento con un estand procedente de un departamento de la Universidad de Cincinnati.
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Teniendo en cuenta que las ediciones de julio 2020, enero y julio 2021 de esta feria no se celebraron por
motivos relacionados con la situacion excepcional generada por la pandemia, es interesante analizar, en
cualquier caso, si los niveles de asistencia se estan recuperando alentadoramente y establecer una
comparativa con respecto a las cifras previas a la crisis sanitaria.

Asi, en la siguiente tabla se pueden contrastar las cifras de afluencia por sectores con respecto a las pasadas
dos ediciones, asi como la cantidad de expositores total y el peso de la presencia de empresas espafiolas.

Durante esta edicién, fueron 12 las empresas espafiolas que asistieron a la feria en el marco de una
participacion agrupada organizada conjuntamente por la Asociacion Espafiola de Componentes del Calzado
(AEC) y el ICEX. El apoyo del ICEX variaba en funcién de los afios de participacion de las empresas. Por una
parte, las empresas en su segundo o quinto afio de participacion con ayuda de ICEX son susceptibles de
recibir hasta el 35 % del coste de alquiler y decoracién. Por otra parte, las empresas que acudian por primera
vez con ayuda del ICEX podian percibir hasta un 40%. Las empresas que ya hayan participado anteriormente 5
veces con ayuda ICEX (5 afios, sean estos consecutivos 0 no) no son susceptibles de recibir la ayuda.

La ayuda ICEX estaba abierta por igual tanto a empresas asociadas como no asociadas a AEC, no siendo una
condicion necesaria ser miembro de la entidad colaboradora para percibir la referida ayuda. Todas las
empresas que participaban bajo el patrocinio de AEC tenian que colocar de forma visible en su estand una
pegatina con el logo de la asociacidn en cuestién, tal y como se puede observar en las imagenes adjuntas al
anexo 5.3. 7

A continuacion, se puede observar de forma mas visual la relacion empresas-espafiolas participantes
clasificadas por sector de actividad, sede social y nimero de estand.—_~ =



EMPRESAS ESPANOLAS PARTICIPANTES DE LINEAPELLE NEW YORK

Estand Planta Empresa Sede Sector Descripcion
. . , i , . Fabricacion y comercializacidn de pieles,
01 Baja Eustaquio Canté Cano V|I.Iena Curtidos L v , P
Alicante disefios fantasia y grabados.
s Disefio, fabricacion y comercializacidon de
. . . Elche, Sintéticos y . .
15 Baja Texpiel Textiles . . productos textiles destinados a bolsos y
Alicante tejidos . .
calzado femenino y deportivo.
Petrer Sintéticos Fabricacion de tejidos para calzado
23  Baja Juan Poveda Group Y Inteticosy cac! elcos p zadoy
Alicante tejidos productos terminados a base de cuero.
- Tejidos de moda para el sector del calzado y la
. A.S.C Spain — Alicante, Sintéticos y ) o P ¢ ¥
47  Baja . . . marroquineria. Productos para zapatos, bolsos
American supply Alicante tejidos .
o cinturones.
. . Especializada en la fabricacion de cintas,
. . Crevillente, Accesorios y N .
53 Baja Flecintex . trenzados y tejidos estrechos, destinados
Alicante componentes L
principalmente al calzado.
55 Baia Isisi Trend Design, S. Elche, Sintéticos y Comercializacion de sintéticos y tejidos;
) L. Alicante tejidos materiales sostenibles y reciclados.
Produccién de accesorios metalicos, adornos
. . ara calzado, bolsos, industria textil.
. Fabrica exportadora Elche, Accesorios y P -, .
56 Baja . - Produccién de zamak. Hebillas, remaches,
metidlica, S.L. Alicante componentes . . . -
ojales, bisagras, accesorios plasticos,
desarrollos a medida.
Les Masies
. . Acabados en piel principalmente de cordero
67 Baja Colomer 1792 de Voltrega, Curtidos . p. P P
para la industria del calzado y los bolsos.
Barcelona
Especializados en la comercializacion de
. " Elche, Sintéticos y tejidos sintéticos para el calzado. Venta al por
B Tejipl . L. . . . P o
68 aja ejiplast, S Alicante tejidos mayor de tejidos y plasticos para la fabricacién
del calzado y bolsos.
. Comercial Enrique Petrer, . Fabrlcan'Fes c%e pieles y forro para c.alzado.y’
71 Baja . . Curtidos marroquineria. Ofrecen pieles con impresion
Rubio, S. L. Alicante .
digital.
Hosbo — Hijos de Fabricantes de pieles y forro para calzado y
. Elche, . L
77 Baja Oscar Botella Alicante Curtidos marroquineria. Calzado, bolsos,
Sempere, S. L. complementos.
. Elche, Accesorios Accesorios metalicos para zapatos, cordones,
82 Baja Adornos Clement, S.L. - Y . L P P
Alicante componentes  hilos y eldsticos.
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Para la temporada de verano 2024, el Comité de Moda del evento lanza eslogan titulado “Other People's Eyes -
Stories of Transformation”, basado en sugerencias pictéricas e imagenes digitales generadas por Inteligencia
Artificial. Se centra en la dimension cromatica, con colores y matices como los verdaderos protagonistas.
Durante los seminarios exhibidos en el piso superior y desde una perspectiva vital, positiva y casi terapéutica,
se plantea el reto de "apropiarse de las tecnologias y técnicas mas avanzadas en beneficio del hombre y de la
naturaleza". Estos temas son de gran necesidad para reconstruir una visién del futuro que pone el foco en los
materiales y procesos productivos que reflejan el compromiso de los expositores con el desarrollo de productos
cada vez mas circulares y trazables. Todo ello, como es habitual, se expuso en la Trend Area ubicada en el
piso superior del pabell6n.

Uno de los acontecimientos mas destacados relacionados con la sostenibilidad y la trazabilidad ha tenido lugar
durante la celebracion de Lineapelle Milan, y merece la pena resaltar aqui. La Confederacion de Asociaciones
Nacionales de Curtidores de la Comunidad Europea (Cotance) presentd en septiembre de 2022 su proyecto
Sistemas de Trazabilidad del Cuero. Desde entonces, se han celebrado reuniones mensuales en las que los
principales responsables de sistemas de certificacion para el cuero y los expertos en estandarizacion CEN TC
289, junto con la secretaria de Cotance, han definido los requisitos minimos exigibles a las empresas en cuanto
a trazabilidad y verificacion. La firma del texto final se suscribi6é durante la celebracion de la ultima edicién de
Lineapelle Milan. Se trata de un importante paso en un contexto de incertidumbre causado por la guerra entre
Rusia y Ucrania y la sombra de una posible futura recesién econdémica. Entre los responsables de este
proyecto podemos encontrar a las principales compafiias certificadoras del mundo, como el Instituto de
Certificacién de Calidad del Cuero (ICEC), el Leather Working Group (LWG), la Sustainable Leather Foundation
(SLF), Oeko-Tex o Textile Exchange. No obstante, se prevé que se unan mas miembros de asociaciones y
ONG como la Organizacion de las Naciones Unidas para el Desarrollo Industrial (Onudi), la Comision
Econoémica de las Naciones Unidas para Europa (CEPE), World Wildlife Fund (WWF) y National Wildlife
Federation (NWF).

De esta forma, los textiles reciclados, las fibras sostenibles alternativas o la implementacion de nuevas normas
gue garanticen la trazabilidad son solo algunas de las novedades presentadas que estan cambiando el futuro
de la moda. También se han realizado importantes inversiones en la segregacion de residuos para poder
asegurar un tratamiento posterior adecuado y asi reducirlos. Asi, se puede observar que este compromiso ético
de responsabilidad social corporativa no solo afecta al producto final, sino a la totalidad del proceso productivo,
de forma que el uso adecuado y sustitucidn de ciertos productos quimicos por otros menos peligrosos 6-mas
respetuosos para el medio ambiente, una direccién responsable que provea formacion y preparaci(’)h del
personal o la inversién en i+D y tecnologias de desarrollo son factores que ayudan a generar un
aprovechamiento total de recursos y posibilitan una economia circular. :

En la presente edicion volvié a participar Silvateam, por tercera vez consecutiva. La empresa guimica ha
desarrollado una férmula patentada de curtido libre de cromo. Esta se obtiene-a partir de madera de castafio y
guebracho, guarango y mirobalano negro y da lugar a tonos calidos-que_permiten.convertir las pieles en
fertilizante una vez que termina su vida Util, pues durante la fase de curtido las pieles dejan de ser
biodegradables.
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Los representantes de las empresas expositoras han constatado un gran aumento en la demanda de pieles no
neutras, aunque el acabado charol negro/beige tradicional sigue siendo un producto muy demandado,
especialmente para zapatos estilo loafers y bolsos.

Los colores iridiscentes, los laminados y tonos brillantes (pero no exagerados) repiten como tendencia, ya
gue son perfectos para aportar frescura y originalidad y en los meses estivales. Otra innovacién son los
tratamientos brillantes en la oscuridad y los efectos fluorescentes. Los materiales de ne6n emanan resplandor
bajo iluminacién UV, mientras que los cueros con estampados y con revestimientos luminosos tienen gran
potencial particularmente para las aplicaciones de las prendas infantiles. También se han visto diferentes
gradaciones de color en tonos marrones, anaranjados o0 mostaza para dar toques de luz a las combinaciones.

Por otra parte, para satisfacer el mercado del calzado deportivo, se demandan pieles en materiales
extremadamente finos y flexibles, y con formas y recortes inusuales. Las texturas superficiales se transforman,
creando nuevas sensaciones tactiles.
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La valoracion del evento en su conjunto es muy positiva. En primer lugar, el espacio utilizado para la
celebracion de la feria es muy amplio y esta bien situado.

La mayoria de las empresas que asistieron al evento son firmas de tejidos, sintéticos y curtidos con un
mercado consolidado en Estados Unidos y que acuden con el objetivo de mantener los contactos comerciales
con los disefiadores y estilistas de grandes marcas de calzado y marroquineria en el pais, que por lo general
no asistiran a la edicion milanesa. La mayoria de los asistentes son estadounidenses y se dedican a la
confeccion de calzado, bolsos o marroquineria. Se suele tratar de un perfil bastante variado: desde
disefiadores autbnomos que intentan lanzar al mercado su primer producto, pasando por pequefios minoristas
gue trabajan para boutiques, hasta disefiadores de grandes empresas con gran decisién de compra en lineas
completas de moda que se produciran en cadena.

Esta edicion de la feria hubo una ligera bajada en la asistencia, pero la sensacion generalizada fue positiva.
Los expositores vendieron, se han cerrado muchos pedidos y los compradores venian con ganas de comprar y
abastecerse para la proxima temporada. Y también de reencontrarse con sus proveedores. Se debe tener en
cuenta que se trata de una feria en la que las empresas no difieren en gran medida unas de otras, pues todas
ofrecen el mismo producto con gamas mas o menos amplias de disefios, colores, materiales o texturas.

Varias de las empresas espafiolas que participaban como expositoras, entre ellas Comercial Enrique Rubio S.L
o Eustaquio Canté Cano, ofertaban grabados personalizados en cuero, disefios adaptados a los deseos de
cada cliente. Mi impresion personal es que quedaron impresionados por la gran cantidad, la variedad y la gran
posible personalizacién que permitia el producto ofertado por las empresas espafiolas.

Tras conversaciones con representantes de ventas de varias de las empresas espafolas expositoras, la
mayoria coincidia en que lo mas exclusivo de la edicién estuvo en esta ocasion situado en la primera planta,
donde tuvieron lugar los seminarios y la exposicion de lo que va a ser tendencia.

La impresion generalizada es que los asistentes configuran un publico de calidad (a juicio de algunos, incluso -
mas selectivo que el de la edicion de Milan), no en vano, es la feria la encargada de elegir a sus propios
asistentes y garantizar que los representantes de ventas de las empresas expositoras establecen contactos
gue les reporten negocio y beneficio futuro.

Se identificé entre asistentes a disefiadoras de varias boutiques de renombre, bastante rcaﬁtidad de judios

ortodoxos que se dedicaban a la confeccion de moda infantil, e incluso propietarios de grandes cadenas de
distribucion. 7

10
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Es imprescindible que cada una de las empresas traiga el catalogo disponible en USD, con las medidas
expresadas también en el sistema de medidas americano (feet sq., por ejemplo) para facilitar y asistir mas
facilmente a los interesados que se acerquen al estand, ya que el comprador americano valora mucho que se
le brinde la informacion de forma rapida, clara y concisa.

Junto con este requisito, existen una serie de sugerencias complementarias a la participacion en el evento que
pueden ayudar a conseguir clientes en el mercado americano:

e Ponerse previamente en contacto con compradores que asistan en persona: este aspecto es
fundamental, ya que no solo es necesario contactar a compradores que vayan a asistir, sino también que el
perfil de dichos compradores se ajuste adecuadamente a la marca, lo cual requiere una preparacién previa
de recoleccion y contrastacion de informacion sobre los asistentes.

e Enviar las muestras de producto con margen de tiempo y la documentacidon aduanera en orden.

e Acompafiar la exposicion del producto de otros documentos esenciales para la labor comercial en el
estand (ademas del catalogo en USD):

Lookbook

Color cards

Tarjetas de visita

Elementos decorativos de la marca en el estand, como elemento diferenciador.

e Adaptar las formas de pago y los plazos de envio al mercado estadounidense: se recomienda evitar
formas de pago documentarias, ya que no son habituales en Estados Unidos y su clasificacién riesgo-pais
tampoco lo requiere. Las formas mas habituales son la transferencia bancaria y/o otras pasarelas de pago
como PayPal o Wirepay.

e Realizar una campafia en redes sociales: se recomienda realizar publicaciones antes, durante y después
del evento, compartir publicaciones relacionadas con su celebracién, y que hayan sido publicadas por la
organizacion oficial del evento.

La asistencia a Lineapelle New York se puede complementar con la asistencia a otras ferias del sector como
Premierée Vision en Paris o la edicion milanesa de Lineapelle.

11



BECAS DE
INTERNACIO
NALIZACION

Metropolitan Pavilion

125 W 18th Street

New York, NY 10011

Web: https://newyork.lineapelle-fair.com/

Fieramilano Rho

Strada Statale 33 del Sempione, 28
20017 Rho, Milan

Web: https://www.lineapelle-fair.it/en

The Chrysler Building

405 Lexington Ave, 47 FL

New York, NY 10174

Tel: +1 (212) 661 4959

Fax: +1 (212) 972 2494

Consejero Comercial: Bruno Fernandez Scrimieri (nuevayork@comercio.mineco.es)
Director de Moda y Habitat: Carlos Galtier del Val (cgaltier@comercio.mineco.es)

12
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6.2 Plano de la feria

[ ﬁ e e i e e i
=5 FRE EXT .
E% 81 | 82 83 84 | 85 86 7
@
§§ . . . LOBBY
- I . ‘-FIREE‘H FIFE BT 77176 67 | &6 }N!{mj \
— = - 78. 75 .68 65 . 58 J
] = 2 b 7974 69 64 59 | 57| []oTEEE
——— "

73 70 | 63 60

TOILET

72 71 62 61

COFFEEBAR AREA
= i s

- :ZJ»
7 : e gl 48 ‘ 49 ‘ 50, 51 27 | 53
r4 =
_1' F%% 3 47‘ 46 45 | 44 ‘43‘42
E | £

COATRQOM
h rlsm- E

.32* 33 ¢ 34 |35 36|37 38 -

03 ¥ .
@ 31| 30 29 28 27 | 26 25
02 »
01 . . S . [] ] . .
LCUNGE AREA. FREE
. e » 1617 118 19 ‘ 20 21 22
_ENTRANCERS © .‘,‘f%",".&.
_ i 1514013 12 11|10
FREEMT  REGISTRATION AREA 2 i
g o 0 . . ®
N r;
; FIRtt)dl
% n 04 ‘ 05 ‘ 06 ‘07 ‘ 03‘ 09
:fl;ﬁ;l_ T lo—ool&nl—ood




6.3 Fotografias de la feria

EXPOSITOR DE FLECINTEX

EXPOSITOR DE COMERCIAL ENRIQUE RUBIO S.L.




EXPOSITOR DE HOSBO




EXPOSITOR DE JUAN POVEDA GROUP

EXPOSITOR DE TEJIPLAST

L

EXPOSITOR DE TEXPIEL



