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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

1. Resumen ejecutivo

Con una reducida superficie de cultivo, de apenas siete kilbmetros cuadrados, la mayoria de las
frutas y verduras que se consumen en Hong Kong proceden del exterior (98,4% en 2021). Asi, el
mercado de la fruta fresca en Hong Kong se nutre esencialmente de producto importado, que
abastece el consumo de mas de 2.300 toneladas diarias de fruta.

Sus principales suministradores son Chile, Tailandia, Estados Unidos, Per( y Australia, que se
reparten el 77% del mercado de fruta en Hong Kong. Espafa es el primer exportador europeo de
fruta a la region, aunque ha disminuido sus exportaciones en los ultimos afios.

La poblaciéon en Hong Kong, en 2021, fue de 7,4 millones de habitantes, que cuentan con una
elevada renta per capita: 49.613 ddlares estadounidenses en 2021. Dado su caracter de puerto
franco, Hong Kong no impone aranceles a los productos de importacion. Asi, la Regién se ha
convertido en importante un centro de reexportacion, tanto por via aérea como maritima.

Hong Kong constituye una importante via de acceso al mercado de China continental, destino de
la practica totalidad de las reexportaciones de fruta (96,8% del total). Asi, en 2021, Hong Kong
import6 fruta por valor de 4.000.000.000 €, un 15% mas que en 2020. De esa cantidad, el 63,6%,
unos 2.600.000.000 €, fue reexportado, principalmente a China. Eso si, los productos destinados
al comercio en China deben adaptarse a las normas del destino final

Espafia, que durante afios ha estado entre los diez principales exportadores de fruta a Hong
Kong, se posiciona en el 18° puesto, con un 0,24% de cuota en valor de mercado, justo por
delante de Turquia. Las importaciones de fruta fresca espafiola se redujeron drasticamente en
2020, con las restricciones derivadas de la pandemia de COVID-19.

Este descenso se debe también a los problemas logisticos que afectan a la importacién de
producto fresco espafiol. La ausencia de rutas directas por via aérea supone que la fruta y
hortalizas frescas procedentes de Espafia deben soportar escalas en terceros paises, dilatando el
tiempo de entrega. Ademas, la marca Espafia, en el caso de la fruta, no tiene un posicionamiento
claro como lo tiene en otros mercados. Aunque algunas frutas, como el caqui o el paraguayo,
gozan de buen reconocimiento entre los consumidores locales.
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

En cualquier caso, Espafia sigue siendo el principal suministrador de caqui de Hong Kong, y ha
mejorado sus importaciones respecto a 2020 en uva y algunas frutas de hueso, como la ciruela, la
cerezay la clementina.

Para el futuro, se estima que las ventas de alimentos basicos, organicos y de fruta y verdura
procesadas seguiran una tendencia ascendente a partir de 2022. Estas previsiones se han
asociado con la creciente concienciacion sobre la salud surgida con la pandemia y el importante
papel que juega la alimentacion. Los productos frescos y naturales se han convertido en un
reclamo esencial a la hora de disefar la dieta post-pandemia.

Por ultimo, debemos indicar la creciente importancia del canal de venta online, donde muchas de
las principales empresas han comenzado a invertir desde 2020 y que ha aumentado su proporcion
de ventas de producto fresco sobre el total de ventas minoristas en Hong Kong.
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

2. Definicion del sector

2.1. Delimitaciéon del sector

El presente estudio se centra en la fruta fresca, descartando los frutos secos, la fruta cocida o
congelada y las conservas de larga duracién. Igualmente, se da preferencia a los tipos de fruta
gue se producen en Espafia, sin tener en cuenta otras frutas que, aunque se consumen en Hong
Kong, no podrian proceder de nuestro pais.

Aun asi, para ofrecer una vision completa del mercado de la fruta en la regién, algunos elementos
del andlisis general incluiran todos los tipos de fruta dentro del cédigo arancelario 08, que engloba
las frutas y frutos comestibles; cortezas de agrios (citricos) y melones o sandias. El andlisis de la
fruta, cuando no contabiliza las partidas descartadas, lleva aqui la indicacion de fruta fresca.

2.2. Clasificacion arancelaria

Se empleara aqui la clasificacién por codigos del Sistema Armonizado. Se han descartado del
analisis de la fruta fresca las dos clasificadas dentro del c6digo 0801 y 0802, es decir, los cocos,
nueces de Brasil, frutos secos y frutos de cascara como almendras o avellanas. Por no tratarse
tampoco de fruta fresca, se descartan también las partidas referenciadas con los cédigos 0811,
0812 0813 y 0814, referidos a frutas congeladas, secas o edulcoradas, frutas en conserva,
mezclas de fruta, cortezas de citricos o preparados de fruta, ademas de frutas congeladas.

Las partidas arancelarias de las frutas a analizar son las siguientes:

e 0803. Platanos (bananas), incluidos los platanos macho, frescos o secos.

e 0804. Datiles, higos, pifias (ananas), aguacates (paltas), guayabas, mangos y mangostanes,
frescos o secos.

e 0805. Agrios (citricos) frescos o secos.

e 0806. Uvas, frescas o secas, incluidas las pasas.

e 0807. Melones, sandias y papayas, frescos.

¢ (0808. Manzanas, peras y membirillos, frescos.

e 0809. Albaricoques (damascos, chabacanos), cerezas, melocotones (duraznos) (incluidos los
grifiones y nectarinas), ciruelas y endrinas, frescos. También denominadas “frutas de hueso”.

e 0810. Las demas frutas u otros frutos, frescos.
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

2.3. Alimentacion organica

El auge de la alimentacion organica y el aumento de la popularidad de estos productos va de la
mano de una creciente preocupacion por la salud y el cuidado del medio ambiente.

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAO, por sus siglas
en inglés) define la agricultura organica como el método que no emplea fertilizantes ni plaguicidas
artificiales.* Se trata de un sistema de control de la produccién agricola que promueve y mejora el
ecosistema y la salud del consumidor, al respetar la actividad biolégica del suelo y fomentar la
eliminacion de componentes sintéticos de los productos agricolas.

1 para més informacién se puede consultar la pagina web de la FAO: https://www.fao.org/organicag/oa-fag/oa-faql/es/
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

3. Oferta — Analisis de competidores

Reconocido como uno de los principales puertos de carga, aérea y maritima, de la region del Asia-
Pacifico, y dado su caracter de puerto franco, ademas de su localizacion estratégica, Hong Kong
es un punto de distribucién muy atractivo y se ha convertido en un centro de reexportacion que,
como en el caso de la fruta, sirve de punto de entrada a la China continental.

3.1. Tamano del mercado

El mercado de la fruta fresca en Hong Kong incluye la fruta consumida en la region mas las
correspondientes a las reexportaciones.

e El consumo diario de fruta es de unas 2.300 toneladas.?

e En 2021, Hong Kong import6 fruta por valor de cuatro mil millones de euros.® De esa cantidad,
el 63,6%, unos dos mil seiscientos millones de euros, fue reexportado, principalmente a China.

e Dada la escasa produccion local, se considera el consumo aparente como la diferencia entre
importaciones y exportaciones.

TABLA 1. TAMANO DEL MERCADO DE LA FRUTA EN HONG KONG
En miles de euros

2017 2018 2019 2020 2021

Importacion  3.927.681 4.137.803 4.316.115 3.773.012 4.502.015

Exportacion 2.154.845 2.603.502 2.906.450 2.565.431 2.874.081

Consumo
aparente

1.772.836 1.534.301 1.409.665 1.207.581 1.627.934

Elaboracién propia. Fuente: Departamento de estadistica del Gobierno de Hong Kong.

Se aprecia que el mercado de la fruta fresca ha recuperado, en 2021, sus cifras previas al
comienzo de la pandemia, con un aumento de las importaciones del 4,3% con respecto a 2019 y
del consumo aparente en un 15%.

2 Gobierno de Hong Kong (mayo de 2020), “Agriculture and Fisheries”, en Hong Kong Fact Sheets, disponible en Hong Kong: The
Facts - Agriculture and Fisheries (www.gov.hk).

s Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong.
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GRAFICO 1. EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES, EXPORTACIONES Y CONSUMO
APARENTE
En miles de euros
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Elaboracién propia. Fuente: Departamento de estadistica del Gobierno de Hong Kong.

3.2. Produccion local

Hong Kong es una region pequefia, con una superficie de 1113,8 kilometros cuadrados, divididos
entre la isla de Hong Kong, Kowloon y los Nuevos Territorios. La superficie de cultivo en Hong
Kong es de 7 kilémetros cuadrados,* lo que indica que su producciéon es casi anecdotica;
solamente un 1,6% del total de la fruta y verdura consumida en Hong Kong en 2021 procedia de
agricultura local.

El cultivo en la regién se limita a una reducida variedad de frutas y hortalizas. Por ejemplo, los
agricultores de Hong Kong producen limén, naranja, mandarina, papaya, platano y frutas
tropicales como la guayaba y el longuian u ojo de dragén. En cuanto a hortalizas, el producto local
incluye lechuga (distintas variedades), col, cebolla, cebolleta, mostaza, espinaca, pepino,
pimiento, zanahoria, col rizada (kale) o coliflor, entre otras.

4 Gobierno de Hong Kong (mayo de 2020), Agriculture and Fisheries, cit.
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

3.3. Importaciones

El mercado de la fruta en Hong Kong (2021):

¢ Ha aumentado sus importaciones un 15% en valor y un 2,2% en volumen. También han
aumentado las exportaciones y el consumo aparente.

e Cuenta con cinco suministradores mayoritarios, que ocupan el 77% de cuota de mercado en
valor: Chile, Tailandia, Estados Unidos, Pera y Australia.

e Espafia es el principal proveedor europeo de fruta.

El total de fruta importada en Hong Kong en 2021 fue de 1.845.818 toneladas, un 2,2% mas que
el afio anterior. En valor, se import6 fruta a la regién por un total de 4.059 millones de euros, un
15% mas que en 2020.

Espafia, que ha ido reduciendo notablemente su volumen de exportaciones desde 2019, se
posiciona en el 22° puesto, aunque es el primer exportador europeo de fruta a Hong Kong, con un
0,24% de cuota en valor de mercado, justo por delante de Turquia.

GRAFICO 2. CUOTA DE MERCADO EN VALOR SEGUN ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES
Valores aproximados, 2021

Japon; 3%
Sudafrica; 4%
China; 4%
. Chile; 39%

Perl; 5%

Estados
Unidos;
9%

Elaboracién propia. Fuente: Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong.
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

El volumen de importacion se redujo en 2020 debido a las restricciones impuestas a raiz de la
pandemia de COVID-19, con la prohibicion de entrada de no residentes a la region. Como se
aprecia en el grafico 1, este afio bajaron tanto las importaciones como las exportaciones de fruta
fresca.

En 2021, la partida mas importada en volumen es la designada por el codigo 0810, “otras frutas”,
gue engloba fresas, frambuesas, zarzamoras, moras, grosellas, arandanos, kiwis y caquis, entre
otras frutas que quedan fuera del &mbito de nuestro analisis. Se importaron 527.503 toneladas en
2021, un 7,3% mas que en 2020, por un valor de 1.109 millones de euros. De éstas, el longan
ocupa la mayor parte de la importacién (208.428 toneladas).

En segundo lugar, Hong Kong import6 frutas de hueso (0809), en volumen total de 380.300
toneladas, un aumento del 55% con respecto a 2020. En cuanto al valor de estas importaciones,
éste fue de 1.514 millones de euros, un 61% mas que el afio anterior.

La tercera partida méas importada en cuanto a volumen fueron los citricos, que sufrieron un
descenso tanto en volumen como en valor con respecto a 2020. Se importaron 313.477 toneladas,
un descenso del 12% en volumen y del 11% en valor con respecto a 2020.

TABLA 1. IMPORTACIONES DE FRUTA FRESCA EN HONG KONG POR PARTIDA
ARANCELARIA
En toneladas. Se indican entre paréntesis las procedentes de Espafa.

Producto Descripcion 2017 2018 2019 2020 2021

Otras frutas (fresas,
frambuesas, moras,

0810 arandanos. mirtilos 482.569 449.964 519.616 491.395 527.503
’ ! (3.119) (2.922) (2.754) (2.381) (1.824)

grosellas y frutas

tropicales)
0809 rﬁé??éﬁ%ﬂi?’c ey 137.731 233.450 302.091 244.912 380.300
: asy (859) (424) (1.030) (666) (659)

endrinas
0805 Citricos 414.732 454.573 434.014 355.774 313.477
(7.688) (9.305) (18.618) (4.518) (524)

Manzanas, peras y 232.729 249.096 264.680 238.941

0808 membrillos (325) (292) (257) (226) 24757500
0806 Uvas 237.121 239.879 242.593 241.766 193.337
(134) (163) (157) (200) (215)

Datiles, higos, pifias,
0804 aguacates, guayabas, 71'(71%? 67.143 (10) 83.533(32) 126'(92%(; 79.337 (12)

mangos y mangostanes

0803 Platanos 70'9(%(; 70.787 (0)  68.382(0)  66.580 (0)  63.810 (0)
Melones, sandias y 41.348 26.778

0807 papayas (68) (113) 30.868 (95) 39.564 (22)  40.479 (26)

Total 1.688.925 1.791.670 1.945.777 1.805.868 1.845.818

(12.211) (12.229) (22.943) (8.042) (3.260)

Elaboracién propia. Fuente: Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong.
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

3.3.1. Suministradores principales

Como hemos visto, los cinco principales suministradores de fruta se reparten el 77% de la cuota
del mercado en la region: Chile, Tailandia, Estados Unidos, Perd y Australia. La lista de
principales exportadores la completan paises de la region del Asia-Pacifico como Vietnam, Nueva
Zelanda, Filipinas, Corea del Sur y Taiwan.

e Mas de la mitad de la fruta que se importa en Hong Kong procede de Chile y de Tailandia, que
suman una cuota de mercado del 58%.

e Las exportaciones de fruta de Chile en 2021 alcanzaron un valor de 1.573 millones de euros,
mas del doble que las de Tailandia. Es el principal suministrador de cereza, ciruela, melocotén
y nectarina.

e Tailandia también ha aumentado su cuota de mercado en los Ultimos afios. Suministra
principalmente frutas tropicales, dominando el mercado de durian, tamarindo, coco, guayaba y
mango.

e Estados Unidos ha cedido una parte importante de su cuota de mercado, que en 2019 fue del
21%. Exporta principalmente citricos, con el 31% de cuota de mercado en valor en 2021,
aunque ésta va en descenso en los ultimos afios. También exporta manzanas y peras en
grandes cantidades.

e Perl va aumentando su cuota de mercado desde 2018. En 2021 exportd productos por valor
de 210 millones de euros, un aumento del 65% con respecto al afio anterior. Su principal
exportacion es la uva, y también exporta grandes cantidades de arandano y aguacate.

e Australia también ha visto reducida su cuota de mercado, asi como sus principales
exportaciones, uva y citricos. En cualquier caso, la uva australiana representé el 21, 5% del
total importado en Hong Kong. Por otra parte, Australia aumentd sus exportaciones de frutas de
hueso en 2021.

Chile es lider en valor de exportacién. Ha ido aumentando su cuota de mercado, que en 2019 era
del 30% y en 2020 del 31%. Su principal exportacion es de frutas de hueso (cédigo 0809 del
sistema armonizado: albaricoques, cerezas, melocotones, ciruelas y endrinas), donde obtuvo en
2021 el 93% de cuota del mercado.

La cereza chilena represent6 el 97% del total de importacion en Hong Kong en 2021, con 274.295
toneladas exportadas de un total de 283.283 toneladas. Chile también fue, con diferencia, el
principal suministrador de ciruela, con un 87% del total (53.741 toneladas de 61.791 toneladas
totales). En melocotdn y nectarina, Chile ocupa también el primer puesto, y en 2021 obtuvo un
71% de cuota del mercado en volumen, exportando un total de 25.150 toneladas. Ademés, Chile
obtiene una cuota considerable de mercado en uva, con un 32% en volumen (145.967 toneladas
sobre un total de 460.279 toneladas totales que se importaron en Hong Kong).

Tailandia es otro de los paises que han aumentado su cuota de mercado, que en 2019 era del
13% en valor. Suministra mayormente frutas tropicales integradas partida 0810, y en particular
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

domina el mercado de durian y tamarindo, con 90% y 78% de cuota del mercado en volumen. Es
también el principal exportador de cocos a la region, con un 86% de cuota del mercado, ademas
de guayaba y mango, donde tiene un 42% de cuota de mercado con 14.038 toneladas exportadas
de un total de 33.334 toneladas.

Estados Unidos es el tercer suministrador en valor, aunque ha ido perdiendo cuota de mercado
en los dos ultimos afios, pues ha pasado de ocupar el 21% en 2019 al 11,2% en 2020 y 8,4% en
2021. Los proveedores estadounidenses proporcionan el 22% de los citricos que se consumen en
Hong Kong, alcanzando 328.795.000 € en 2021, especialmente naranjas, con el 31 % de cuota
(67.087 toneladas de 212.401 toneladas totales en 2021. No obstante, la exportacién de naranja
estadounidense ha descendido en los ultimos afios: en 2020 exportaron 84.325 toneladas a Hong
Kong.

Los estadounidenses exportan en segundo lugar manzanas y peras, con 16.423 toneladas de un
total de 247.575 toneladas en 2021, lo que se traduce en un 6,6% de cuota de mercado. Se trata
de una cifra menor que los afios anteriores. En 2020 su cuota de mercado fue del 8,6%. Sus
siguientes partidas son de uva y frutas de hueso, en cantidades poco representativas.

TABLA 2. IMPORTACIONES DE FRUTA FRESCA EN HONG KONG POR PARTIDA
ARANCELARIA
En miles de euros. Se indican entre paréntesis las procedentes de Esparia.

Producto Descripcion 2017 2018 2019 2020 2021
0809 ﬁé?gg&%ﬂiiscﬁiﬁggs 515.011 846.449  1.091.734 038.065  1.514.025
' endrinaﬁ (3.589) (1.521) (3.725) (1.908) (2.757)

Otras frutas (fresas,
frambuesas, moras,

0810 ar&ndanos, mirtilos, 572.507 598.014 794.407 924.919 1.109.721

grosellas y frutas (7.618) (6.033) (7.059) (6.871) (4.999)

tropicales)
0806 Uvas 439.004 426.332 473.276 483.572 389.080
(432) (568) (467) (817) (810)
0805 Citricos 405.616 426.987 431.126 368.249 328.795
(7.916) (9.211) (22.062) (5.607) (782)
0808 Manzanas, peras y 199.774 207.842 268.618 229.610 245.085
membirillos (390) (332) (316) (351) (0)
0804 agf;"ceﬁég'%ﬁy‘gggz' 124870  111.868  140.948 205829  143.768
! ' (81) (53) (101) (89) (46)

mangos y mangostanes
0803 Platanos  47.056 (0) 45.848 (0) 47.971(0) 47.517 (0) 42.655 (0)
0807 Melones, sandias y 32.844 27.936 30.395 35.956 34.452
papayas (144) (147) (136) (92) (61)
Total 2.336.682  2.691.276  3.278.475  3.233.717  3.807.581
(20.170) (17.865) (33.866) (15.735) (9.455)

Elaboracién propia. Fuente: Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong.
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Pert ha ido ganando relevancia en el mercado en los Ultimos afios, pues en 2019 ocupaba el
2,8% del mercado en valor, cuota que ha crecido hasta alcanzar en 2021 el 5,2%. Sus principales
exportaciones son arandanos, frutas tropicales, aguacates y uvas.

Es el principal suministrador de arandano de Hong Kong, por delante de Chile, a quien triplica en
volumen. En 2021, el pais sudamericano exporté 18.421 toneladas de un total de 27.413, con una
cuota del 67%. El pais andino obtuvo en 2021 una cuota de mercado en volumen del 47,15%
sobre el total importado de aguacates, pues exportd 13.296 toneladas de las 29.532 toneladas
importadas en Hong Kong.

Su dltima partida representativa es la uva, pues exportd en 2021 42.710 toneladas a Hong Kong,
de un total de 193.337 toneladas, obteniendo un 22 % de cuota del mercado, una cifra superior a
la de 2020 por cuatro puntos porcentuales.

Australia. Con un 5% de cuota de mercado en valor, Australia ha perdido terreno con respecto a
2020, cuando ocupo el 6,4%. Sus principales exportaciones fueron de uva y citricos. Ademas, ha
duplicado sus exportaciones de frutas de hueso, posicionandose como el segundo proveedor de
Hong Kong en esta partida arancelaria.

La uva australiana alcanz6é en 2021 una cuota de mercado del 21,5%, con 41.636 toneladas
exportadas, si bien su volumen de exportacién se ha reducido considerablemente, pues en 2020
exportaron 59.712 toneladas, con una cuota del 24,7%.

En segundo lugar, Australia export6d en 2021 40.412 toneladas de citricos, de un total de 313.477
toneladas que import6 Hong Kong, lo que se traduce en una cuota del 12, 9%, aunque sus
exportaciones también se han reducido en esta partida, pues en 2020 exportaron 54.215
toneladas, alcanzando el 15,23% de cuota de mercado.

Como nota positiva, se han aumentado sus exportaciones de frutas de hueso, en particular
melocotones, ciruelas y cerezas, que se han duplicado en 2021 con respecto al afio anterior: se
exportaron a la regiéon 12.104 toneladas. En cualquier caso, se trata de una cuota de mercado
reducida, 3%, en una partida dominada, como hemos comentado, por Chile.

3.3.2. Otros competidores

El mercado de fruta en Hong Kong cuenta con la presencia de varios competidores regionales de
Espafia, de los que destacan Francia, Italia, Marruecos y Turquia.

Francia exporta a Hong Kong, principalmente, manzanas, naranjas y arandanos, con algunas
partidas de reducida cantidad de frutas de hueso y melones.

La principal aportacion de Francia al mercado de la fruta fresca en Hong Kong es de manzana,
con 2.472 toneladas en 2021, situdndose como el séptimo proveedor de Hong Kong. Aunque
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tampoco es una cifra significativa, teniendo en cuenta que en la regiébn se importaron 165.148
toneladas de manzana. En cualquier caso, se trata de una cifra mayor de las 2.350 toneladas
exportadas en 2020. Pese a todo, nuestro vecino sigue muy lejos de las cifras de 2017 a 2019,
afios en los que exporté entre 3.000 y 4.000 toneladas a Hong Kong.

Italia es el segundo exportador de kiwi a Hong Kong, por detras de Nueva Zelanda. Italia exporta
también manzana, limén, uva y melén.

La fruta que mas se exporta desde Italia a Hong Kong es el kiwi, con 1.785 toneladas en 2021,
ocupando el 13% de cuota de mercado. Pese a ello, la tendencia es negativa, pues es el menor
volumen de exportacion desde 2019, cuando exportaron 2.463 toneladas.

En segundo lugar, Italia export6 297 toneladas de manzana a Hong Kong en 2021, y una tonelada
de pera. De nuevo, la tendencia es negativa, pues en 2019 exportaron 1.080 toneladas de
manzana y 8 de pera, frente a las 731 toneladas de manzana y 1 tonelada de pera que enviaron a
Hong Kong en 2020.

Cabe destacar igualmente el descenso que se ha producido en las exportaciones italianas de
citricos y de uvas a Hong Kong. En citricos, Italia exporté 14 toneladas el afio pasado, frente a las
260 toneladas de 2020.

Las exportaciones de Marruecos a Hong Kong se limitan a dos partidas, citricos y arandanos,
pero sin posicionarse en el mercado con cuotas relevantes.

En el apartado de citricos, Marruecos envia mandarinas, naranjas y pomelos, sin exportar limones
desde 2017. En 2021 el pais africano aumenté su volumen de exportacion de naranjas con
respecto a 2020, con 135 toneladas frente a las 23 del afio anterior. Cifra muy reducida en
comparacion con la cifra de 2019, que fue de 548 toneladas. Lo mismo ocurre con la mandarina,
fruta que ha reducido su volumen de exportacién, con 241 toneladas en 2021 frente a las 307 de
2020. Por ultimo, se exportaron 112 toneladas de pomelo en 2021, algo menos que en 2020 (122
toneladas).

Los arandanos marroquies siguen una buena tendencia, pues se exportaron en 2021 402
toneladas a Hong Kong, frente a las 305 de 2020 y las 150 de 2019. Pese a todo, no es una
aportacion muy relevante, ya que Hong Kong importé 27.413 toneladas de arandanos en 2021,
principalmente de Perd y Chile. En cualquier caso, Marruecos es el cuarto proveedor de
arandanos de la region.

Turquia exporta a Hong Kong fruta fresca variada, destacando en limén e higo, con exportaciones
mas reducidas de détil, cereza, albaricoque y uva, en su gran mayoria pasa. Es el principal
suministrador de higo de Hong Kong y el cuarto de datil, en volumen.
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En 2021, Turquia exporté a Hong Kong 1.192 toneladas de limones, multiplicando por cuatro sus
exportaciones de 2020 (293 toneladas) y colocandose como el octavo proveedor. Exportaron
también 327 toneladas de pomelo y 23 toneladas de mandarinas, sumando un total de 1.543
toneladas de citricos, mejorando la cifra del afio anterior, que fue de 1.264 toneladas. El pomelo
ha reducido a un tercio su volumen de exportacién con respecto a 2020, mientras que la
exportacion de mandarina se mantiene en el nivel del afio anterior.

La exportacion de datiles turcos se ha recuperado en 2021, con casi 18.000 toneladas frente a las
11.700 de 2020, aunque la cifra sigue lejos de los niveles de 2019, cuando se exportaron 33.277
toneladas de datiles turcos a Hong Kong.

Turquia sigue siendo el principal suministrador de higos a Hong Kong, con casi el 59 % de cuota
de mercado en volumen, con 953 toneladas, pese al descenso en el volumen de exportacion, que
en 2020 fue de 1.017 toneladas.

La exportacion de cereza turca ha descendido a casi la décima parte en volumen entre 2020 y
2021, con 190 toneladas exportadas a Hong Kong en 2021. Turquia redujo igualmente su
exportacion de albaricoques, que se cifr6 en 38 toneladas, algo méas de la mitad que en 2020. El
pais mediterraneo exportd solamente 4 toneladas de melocotén a Hong Kong en 2021.

3.4. Exportaciones de Espana

Del andlisis de las exportaciones de Espafia a Hong Kong destaca:

e Espafia es el vigésimo segundo suministrador de fruta fresca y el primer exportador europeo,
aungue no cuenta con una presencia consolidada ni una imagen-pais reconocida.

e En 2021 se exportd fruta fresca por valor de 9,6 millones de euros, alcanzando una cuota de
mercado en valor del 0,24%. La cuota de mercado de Espafia desciende desde 2019.

e Las exportaciones espafiolas se han reducido por lo general, aumentando en el Ultimo afio
solamente en cinco tipos de fruta: ciruela, uva, cereza, meldn, clementina y sandia.

e Espafia sigue siendo el principal suministrador de caqui en Hong Kong, liderando el mercado
por diez afios consecutivos.

e Las frutas que Espafia exporta en mayor cantidad son caqui, naranja, noni (también conocida
como fruta del diablo, fruta del paraiso o mora de la India), ciruela y uva.
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GRAFICO 3. EXPORTACIONES DE FRUTA FRESCA DE ESPANA A HONG KONG
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Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.

Las exportaciones espafiolas se han reducido un 39% en valor en el afio 2021, sin mostrar
indicios de recuperacion tras la caida de las importaciones en 2020 debido a la pandemia de
COVID-19. En 2019 su cuota de mercado era del 0,83 % y en 2020 del 0,44%. En volumen, las
exportaciones descendieron un 59% en 2021. En cualquier caso, debemos anotar que la situacion
de 2019 es andmala, pues se produce un pico en la cantidad de importaciones, que normalmente
estan en torno a otros valores, mas reducidos.

La fruta espafiola no ha conseguido recuperar sus cifras previas al inicio de la pandemia de
COVID-19. En general, se aprecia un descenso en el volumen de exportacion de la fruta fresca
espafiola. Solo existen dos excepciones, la uva y el noni.

Ademas, se aprecia un descenso general en el volumen de fruta exportada a Hong Kong con
respecto a 2020. Solo siete partidas de fruta aumentaron sus exportaciones en 2021: la ciruela, la
uva, la cereza, el meldn, la clementina y la sandia. De las cuales solo la ciruela, la uva y la cereza
se exportaron en cantidades relevantes.
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TABLA 3. EXPORTACIONES DE FRUTA FRESCA ESPANOLA POR PRODUCTO
En toneladas

Producto 2017 2018 2019 2020 2021 A 20-21 C;gzti
08(1poe7rgir-n%?1?g)i 2.445 1117 1.752 1.166 1.065 -8,67 % 59,53%
080510 - naranja ~ 6.312 8706  17.952 4.215 510 -87,9% 0,24%
0810909 — noni 345 60 297 645 500 22,48 % 2,43%
080940 — ciruela 302 151 392 332 374 12,65% 6,05%
080610 - uva 133 163 157 200 215 7,5% 0,11%
081040 — arandano 158 502 446 372 191 -48,66 % 0,69%
rojo, mirtilo y otros
080929 - cereza 302 45 279 103 162 57,28% 0,05%
080930 — mel'q‘;‘ﬁglnng 252 220 357 212 122 -51,59% 0,35%
081010 - fresa 150 243 259 198 67 -66,16% 1,08%
08045020 - mango 7 30 32 66 41 -37,88% 0,14%
080719 - melén 68 113 94 22 25 113,63% 0,08%
0805220 - clementina 91 0 1 1 6 600% 1,69%
080521 - mandarina 541 573 591 260 5 -98,07% 0,17%
080540 - pomelo 62 0 72 39 3 -93,08% 0,09%
080910 - albaricoque 3 7 1 20 1 -95% 1,21%
080711 — sandia 0 0 1 0 1 - 0,015%
080440 - aguacate 14 - 22 6 1 -83,34% 0,003%
080810 - manzana 325 201 257 226 0 -100% -
080550 — limén 680 26 1 3 0 -100% -
080420 - higo 3 3 1 2 0 -100% -
080830 - pera 0 1 0 0 0 - -

Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.

La principal exportacion de Espafia a Hong Kong es el caqui, Unica fruta que suministra
mayoritariamente, con 1. 065 toneladas en 2021 sobre un total de 1. 789 (59,5%), por un valor de
1.946.000€.

En 2021 se dejaron de exportar aguacates, higos, manzanas y limones espafioles, que salvo en el
caso de la manzana, se exportaban en cantidades minimas. La manzana espafiola ha
desaparecido de la lista de suministradores de Hong Kong, pese a haberse exportado 226
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toneladas en 2020, en un mercado dominado en su mayor parte por China, junto con Nueva
Zelanda, Estados Unidos y Japon.

Espafia exporta también frutas de hueso (0809), citricos (0805) y uva (0806), con 659, 524 y 215
toneladas, respectivamente, que no alcanzan cuotas de mercado muy representativas. En Mucha
menor cantidad, Espafia exporta a Hong Kong melones, sandias, mangos, aguacates e higos.

La exportacion de citricos espafioles ha caido en los ultimos afios, contando actualmente con una
cuota de mercado del 0,23% en valor y 0,16% en volumen. En 2019 fue del 5,11% valor y 4,28%
en volumen y en 2020 del 1,5% y 1,26%, respectivamente. Solo se exportaron 524 toneladas de
citricos el afio pasado.

Ha aumentado la exportacion de uva, que en 2019 fue de 157 toneladas, en 2020 de 200
toneladas y en 2021 de 215 toneladas, aunque la cuota de mercado es muy baja (0,11%).

La exportacion de melon y sandia a Hong Kong ha descendido considerablemente, pues en 2019
se fue de 95 toneladas, frente a las 26 toneladas de 2021, de un total de 40 479 toneladas totales
importadas en Hong Kong. Espafia exporta principalmente melén (25 toneladas, frente a 1 de
sandia).

Hemos de indicar que en 2021 no se exporté manzana ni pera espafola a Hong Kong, cuando se
habian exportado 226 toneladas en 2020 y 257 toneladas en 2019. Los suministradores de
manzana son, principalmente, China, Nueva Zelanda, Japon y Estados Unidos.

Por ultimo, en la partida arancelaria 0804, Espafia ha reducido su volumen de exportacion, con 12
toneladas en 2021, frente a las 29 toneladas de 2020 y 32 toneladas de 2019. Exporté una
tonelada de aguacate y 11 de mango. Casi no se exporté higo espafiol, que se habia exportado
los afios anteriores, aunque en cantidades anecdéticas. En cualquier caso, Espafia no ocupa una
cuota de mercado representativa en esta partida.

El platano queda fuera de la tabla, ya que Espafia no exporté este producto, en 2021, a Hong
Kong. Los platanos que se comercian en la region proceden principalmente de Filipinas, Ecuador
y Guatemala.
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3.4.1. Andlisis por producto
Caqui

Espafa lleva una década siendo el principal suministrador de caqui en Hong Kong. Junto con
Japon, ambos paises se repartieron en 2021 el 81% del mercado en volumen, donde Espafa
alcanz6 el 59,53% de cuota. Asi, se exportaron 1.065 toneladas de caqui espafiol a la region, por
un valor de 1.946.000€.

GRAFICO 4. EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE CAQUI DE ESPANA Y JAPON
En toneladas
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Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.

En los dltimos afios se ha reducido el volumen de importacién de caqui en Hong Kong, pero
Espafia ha mantenido su liderazgo y una cuota de mercado entre el 44% (2018) y el 62% (2019).

El valor de las importaciones de Espafia es muy inferior al de las importaciones del segundo
proveedor, Japon. Sin embargo, algunos proveedores locales se quejan de que el caqui espafiol
tiene un coste de envio elevado. En 2021 Espafia export6 1065 toneladas por valor de
1.946.000€, mientras que Japon exportd 396 toneladas por valor de 2.577.000€.

En el primer semestre de 2022, Espafia se mantiene como principal proveedor, tanto en volumen
como en valor, al haberse importado casi 482 toneladas de caqui, por un valor de 919.000€. El
caqui japonés se ha importado en menor volumen, 34,5 toneladas, por un valor de 340.000€. El
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precio medio de importacion del caqui espanol entre enero y junio de 2022 ha sido de 1,90€/kg,
mientras que el precio medio de importacion del caqui japonés es de 9,85€/kg. Por su parte, otros
competidores como Australia y Nueva Zelanda, que han exportado caqui en cantidades inferiores,
lo han hecho a precios de 5,81€/kg y 5,28€/kg.

Citricos

De las 313.477 toneladas que se importaron en Hong Kong en 2021, el 87% (unas 273.000
toneladas) fueron suministradas por Sudéfrica, Estados Unidos, Australia, Egipto y China.
Sudafrica domina el mercado, con mas de un 36% de cuota, que ha aumentado en los Ultimos dos
afios, posicionandose como principal suministrador por quinto afio consecutivo.

e EIl consumo de citricos en la Region Administrativa ha descendido constantemente desde 2018,
cuando se importaron 454.573 toneladas, frente a las 313.477 toneladas que se importaron en
2021.

e Se redujeron las exportaciones de naranja espafiola en un 87,9 %. La cuota de mercado de
Espafia en volumen fue, en 2021, del 0,24%, frente al 5,42% de 2019.

e La mandarina y el pomelo espafioles han descendido un 98% y 93% su volumen de
exportacion en 2021 con respecto al afio anterior, sin alcanzar un volumen representativo.

e La exportacion de clementina espafola ha subido de una tonelada en 2020 a seis en 2021,
consiguiendo un 1,69% de cuota de mercado en volumen. Aunque solamente se exportaron 6
toneladas en 2021.

TABLA 4. PRINCIPALES EXPORTADORES DE CITRICOS A HONG KONG
En toneladas

Posicién Pais 2017 2018 2019 2020 2021 ?n“e‘;ggg
1 Sudafrica 146.700 157.534 131.639 121.541 114.896 36,64%
2 Estados 102.653 101.874 82.506 84.325 70.035 22,34%

Unidos
3 Australia 50.932 73.867 66.243 54.215 40.412 12,89%
4 Egipto 49.543 52.828 82.511 45.341 27.530 8,78%
5 China 29.366 29.198 27.139 17.440 20.005 6,38%
7 Tailandia 6.587 7.626 6.427 6.103 6.240 1,99%
12 Vietnam 192 396 571 291 2.215 0,70%
13 Singapur 2.216 5.606 3.196 1.930 2.141 0,68%
17 Espafia 7.688 9.305 18.618 4.518 524 0,16%
Total 414.732 454.573 434.014 355.774 313.477

Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.
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En 2021 hay una reduccién de las exportaciones de citricos de un 11,89% en volumen y de un
10,72% en valor. Los paises que han crecido en exportaciones de citricos en 2021 son contra
estacionales a Espafia, como Per( y Argentina, o proveedores del hemisferio norte cercanos a
Hong Kong, como China, Tailandia, Vietnam, Singapur, Malasia o Japon.

TABLA 5. PRINCIPALES EXPORTADORES DE CITRICOS A HONG KONG
En miles de €

Posicion Pais 2019 2020 2021 mercg;(?tz""oi'g mercg;(?tz""ogi
1 Sudafrica 113764 102.032  93.534 26'38 % 28,44%
2 EE.UU. 93554 92960  82.496 21'69 % 25,00%
3 Australia 84155  65.196  47.032 19,52 % 14,30%
4 China  33.808  29.664  38.144 7'86 % 11,60%
5 Egipto 56456  39.569  21.714 13,09 % 6,60%
6 Perd 3.141 3.095 7.708 072 % 2,34%
7 Talandia  5.126 5.254 7.435 118 % 2,26%
8 Chile 454 7.216 5.711 010 % 173 %
9 Japén 2.787 3487 4284 0'64 % 1,30%

10 Taiwén 3.849 4138 4.226 0'89 % 1,28%
11 Argentina 706 899 3.947 0’16 % 1,20%
12 Israel 2.971 3.205 3.359 0'68 % 1,02%
13 Vietnam 575 353 2.297 013 % 0,69%
17 Espafia  22.062 5.607 782 511 % 0,23%

Total 431.126 368.249 328.795

Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.

Espafia ha pasado de ser el séptimo suministrador de citricos en Hong Kong en el afio 2017, con
una cuota de mercado del 4,16% en volumen, a ser actualmente el decimoséptimo pais de la lista.
En 2022 se espera una recuperacion de la cifra de exportacion de citrico espafiol, que en los diez
primeros meses del afio es de 1.367 toneladas.

Tras 2019, donde se produce un pico andmalo en las importaciones de fruta en Hong Kong (como
se observa en la Tabla 1), los principales exportadores de citricos comienzan a perder terrero a
favor de otros suministradores, mas proximos geograficamente. Asi, de los cinco primeros
suministradores en el afio 2019, solo China ha aumentado ligeramente sus exportaciones de fruta

[ | Espari - . .
' < : X Eigiﬂzdén 23 Oficina Econémica y Comercial de la
| e Inversiones Embajada de Espafia en Hong Kong



EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

en 2021. Observamos, ademas, la misma tendencia con otros suministradores asiaticos, como
Tailandia, Japon, Taiwan y Vietnam.

TABLA 6. EXPORTACION DE CITRICOS DE ESPANA A HONG KONG
En toneladas

Cddigo Descripcion 2017 2018 2019 2020 2021
080510 Naranja 6.314 8.706 17.952 4.215 510
080521 Mandarina 541 573 591 260 5
080540 Pomelo 62 0 72 39 3
080550 Limon 680 26 1 3 0
080522 Clementina 91 0 1 1 6

Total 7.688 9.305 18.618 4.518 524

Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.

Los datos del primer semestre de 2022 muestran un aumento de las exportaciones en valor. Los
citricos espafioles exportados a la region, en 2021, alcanzaron un valor de 770.000€, mientras
que entre enero y junio de 2022 el valor de las exportaciones espafiolas de citricos es de
1.437.000€. La gran mayoria de las corresponde a la naranja, con exportaciones por valor de
1.423.000€. Se ha exportado clementina y pomelo espafol por valor (ambos) de 7.000€, durante
el primer semestre de 2022.

TABLA 7. PRINCIPALES EXPORTADORES DE NARANJA A HONG KONG
En toneladas

Pais 2017 2018 2019 2020 2021 Cm“ec;ggs
EE. UU. 94.607 96.486 77.775 81.170 67.087 31,58%
Sudafrica 96.619 101.873 78.650 76.902 66.879 31,48%
Australia 41.681 55.358 49.590 45.765 35.150 16,54%
Egipto 44.666 44.663 76.509 38.403 22.937 10,79%
Espafa 6.314 8.706 17.952 4.215 510 0,24%
Total 318.416 340.707 330.726 265.642 212.401

Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.
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Espafia es uno de los mayores productores de naranja del mundo, con mas de tres millones de
toneladas en 2020°. Sin embargo, no ha conseguido posicionarse en el mercado hongkonés. La
naranja espafiola se ha visto superada por otras cuyo precio y calidad son menores, como la
egipcia, con un coste de produccion reducido.

En el mercado local se considera como naranja de calidad a la americana, no teniendo la naranja
espafiola la imagen de calidad que la ha posicionado en los mercados internacionales y que si
posee en otros mercados asiaticos, como Singapur o Malasia.® Aunque hay algun tipo de naranja
espafiola que si tiene una buena imagen, como se vera mas adelante, y mercado propio. De
hecho, se espera una pequefia recuperacion de las exportaciones en 2022.

TABLA 8. PRINCIPALES EXPORTADORES DE MANDARINA A HONG KONG
En toneladas

Pais 2017 2018 2019 2020 2021 ?n“e?ggg
Sudafrica 9.107 9.083 11.982 10.881 13.318 45,73%
Perti 198 285 1.970 2.364 6.753 23,19%
Australia 9.186 17.944 16.002 7.633 4.908 16,85%
Taiwan 1.050 2.021 2.277 1.480 1.191 4,09%
Egipto 2.353 3.669 1.427 2.290 1.035 3,55%
Espafia 541 573 591 260 5 0,01%
Total 26.607 37.118 36.075 27.599 29.120

Elaboracién propia. Fuente: Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong.

Espafia se encuentra entre los tres primeros productores mundiales de mandarina. Sin embargo,
es el decimoctavo suministrador de mandarina a Hong Kong. En 2019 fue el séptimo, con una
cuota de mercado del 5% en volumen. Durante los diez primeros meses de 2022 no se ha
exportado mandarina espafiola a Hong Kong.

5 Statista https://es.statista.com/estadisticas/508948/produccion-de-naranjas-en-espana-por-comunidad-autonoma/

6 Garnero, E., Fresh Plaza.com, Spanish oranges affected by Egyptian competition in the Middle East, disponible en
https:/lwww.freshplaza.com/article/9410770/spanish-oranges-affected-by-egyptian-competition-in-the-middle-east/
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TABLA 9. PRINCIPALES EXPORTADORES DE LIMON A HONG KONG
En toneladas

Pais 2017 2018 2019 2020 2021 mercac(;ft;ogi
Sudafrica 26,923 19.097 20.182 15.245 15.369 46,29%
Chile 433 786 329 4371 5.117 15,41%
Argentina 2.019 687 601 1.088 4.700 14,15%
Egipto 2.274 4.305 3.892 3.612 3.021 9,10%
China 2.203 4.911 1.886 1.464 2.997 9,02%
EE. UU. 7.739 5.234 4.558 3.064 2.730 8,22%
Espafia 680 26 1 3 0 0%
Total 46.408 39.946 35.014 31.198 38.332

Elaboracién propia. Fuente: Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong.

Pese a ser Espafia el primer productor de limoén de Europa, solo Italia exporta esta fruta a Hong
Kong, de los paises UE-27. Los limones espafioles han cedido su terreno en los ultimos afios,
aunqgue Espafa nunca fue uno de los principales suministradores.

Frutas de hueso

El conjunto de las frutas de hueso importadas desde Espafia aumenté su valor en 2021 con
respecto al ano anterior, con un valor total de 2.757.000€, un incremento del 44% con respecto a
2020. Sin embargo, esta cifra es inferior al valor de importacion de 2019, de 3.725.000€. Ademas,
este aumento del valor importado no corresponde a un aumento de la cantidad importada: la fruta
de hueso espafiola importada a Hong Kong en 2021 fue de 659 toneladas, una cifra ligeramente
inferior a las 666 toneladas de fruta de hueso espafiola, importadas en 2020.
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EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

GRAFICO 5. EXPORTACIONES DE FRUTA DE HUESO DE ESPANA A HONG KONG
Datos hasta julio de 2022
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Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.

La cereza espafiola aumentd sus importaciones en 2021 con respecto a 2020, importandose 162
toneladas por un valor de 1.251.000€, cifra un 57,28% superiores en volumen (103 toneladas) y
un 67,88% en valor (467.000 € en 2020). Se trata de una cifra cercana a la de 2019, cuando
Espafa exportd 279 toneladas de cereza a Hong Kong por valor de 1.954.000€ Hasta octubre de
2022, se han exportado 50 toneladas de cereza espafiola.

Las ciruelas han aumentado sus importaciones en 2021, con 374 toneladas de ciruela, frente a las
332 del afio anterior, en cifras muy cercanas a las previas al inicio de la pandemia (392 toneladas
en 2019). En valor, las exportaciones en 2021 fueron de 1.063.000€, de 793.000€ en 2020 y 851.
000€ en 2019. 2022: 7.000€ y 1,45 toneladas. En 2022 las exportaciones de Espafia se reducen,
con 113 toneladas hasta el mes de octubre.

El melocotdn y la nectarina, pese al descenso en exportaciones en 2021, como se aprecia en la
Tabla 3, aumentd sus exportaciones en los siete primeros meses de 2022, como el octavo
exportador, por delante de Taiwan, siendo el primer exportador europeo, con 71,15 toneladas
exportadas por un valor de 271.000€.
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TABLA 10. PRINCIPALES EXPORTADORES DE MELOCOTON Y NECTARINA A HONG
KONG
En toneladas. Datos hasta julio de 2022.

Pais 2018 2019 2020 2021 2022
Chile 16.164 20.528 27.101 25.150 25.460
Australia 3.754 4.195 4.391 6.626 1.431
Japon 1.698 1.615 1.493 1.710 825

China 1.208 85 183 362 291

EE. UU. 673 420 383 584 287
Corea del Sur 277 256 300 281 1196
Sudéafrica 116 290 214 149 83
Espafia 220 357 212 122 71

Total 24.499 28.112 34.682 35.144 28.656

Elaboracién propia. Fuente: Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong.

Dado que no ha terminado la temporada de estas frutas y de la buena acogida que tiene el
melocoton y el paraguayo espafiol, es plausible que las cifras de 2022 sigan aumentando y
superen las de 2021.

3.5. Reexportaciones

Siendo Hong Kong uno de los principales centros logisticos del planeta, parte importante de las
importaciones son reexportadas.

e En el caso de la fruta, las importaciones alcanzaron, en 2021, los 4.000 millones de euros, un
15% mas que en 2020. Lo que se traduce en 1.212.872 toneladas de fruta. Las
reexportaciones aumentaron en 2021 un 7,5% respecto al afio anterior, cuando se exportaron
2.400 millones de euros.

o EI 63,6% de la fruta importada, unos 2.600 millones de euros, fue reexportado, principalmente
a China, a donde se envio6 fruta por valor de 2.500 millones de euros en 2021 (96,8% del total
de reexportacion de fruta de Hong Kong).

e Las reexportaciones de fruta de Hong Kong a China continental representaron un 18,59% del
total de fruta importado por China en 2021.

La mayoria de la fruta exportada por Hong Kong (mas de 400.000 toneladas), corresponde a

frutas tropicales englobadas en el conjunto 0810 “otras frutas”. También se exportaron frutas de
hueso, 324.957 toneladas, principalmente de cerezas (238.373 toneladas) y 164.962 toneladas de
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uva en 2021. La ultima partida reexportada en volumen considerable fueron los citricos, con
149.027 toneladas.

En cuanto a los destinos de reexportacion, después de China vienen Macao y Vietnam, con el
1,13% y el 0,95% del valor de reexportacion, respectivamente.

Pese al aumento de la cifra de reexportaciones, los datos son inferiores a los de 2019, cuando se
reexportd fruta por valor de 2.700.000.000€, la cifra mas alta de los ultimos cinco afios.

GRAFICO 6. REEXPORTACIONES DE FRUTA POR CATEGORIA DE PRODUCTO EN 2021
En volumen
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Elaboracién propia. Fuente: Census and Statistics Department
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3.6. El sector de la alimentacidn organica

El consumo de alimentos organicos en Hong Kong va en aumento, debido a las preocupaciones
por el cuidado de la salud, que propicié el COVID-19. En 2022 se prevé que el consumo de
comida organica empaquetada supere los 100.000.000USD.’

GRAFICO 7. CONSUMO DE COMIDA Y BEBIDA ORGANICA EMPAQUETADA
En millones de dolares estadounidenses
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Elaboracién propia. Fuente: Global Organic Trade Guide.

En Hong Kong hay una amplia variedad de establecimientos en los que se puede encontrar
comida basada en plantas y sin origen o tratamiento natural (por ejemplo, Green Common, Corner
Block, Organic Plus, Nature’s Village o One Vegan Shop), y restaurantes que ofrecen opcion
vegana o vegetariana.

El Departamento de Agricultura, Pesca y Conservacion del gobierno de Hong Kong comenzd, en
el afio 2000, a apoyar la agricultura orgénica local, introduciendo nuevos requisitos de cuidado de
suelo y restricciones de uso de ciertos productos. En 2019 habia 332 productores de hortalizas
organicas, generando un abastecimiento de seis toneladas diarias.®

7 Organic Global Trade Guide, Hong Kong Data. Disponible en https://globalorganictrade.com/country/hong-kong
8 Gobierno de Hong Kong (mayo de 2020), Agriculture and Fisheries, cit.

[ | Espari - . .
' < : X Eigg?;oi()n 30 Oficina Econdmica y Comercial de la
| e Inversiones Embajada de Espafia en Hong Kong



EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

4. Demanda

La Region Administrativa Especial de Hong Kong cuenta con una elevada renta per capita, que en
2021 alcanzé los 49.613 délares estadounidenses. La poblacion de la region el mismo afio fue de
7,4 millones de habitantes.

Del andlisis de la demanda del sector de la alimentacioén organica, fruta fresca y de los habitos de
vida de los ciudadanos de Hong Kong, destacan:

e Las clases medias y bajas (la mayor parte de la sociedad) son muy sensibles al precio y las
ofertas.

e El ritmo de vida y la propia disposicion de la ciudad empujan a los ciudadanos hacia la comida
rapida y procesada. Los hongkoneses son bastante propensos a comer fuera de casa, pedir
comida a domicilio e incluso a recalentar comida.

e Tras la pandemia de COVID-19 esta tendencia ha ido variando hacia la preferencia por comer
en casa y los servicios de entrega a domicilio (delivery).

e Del mismo modo, las preocupaciones por la salud a raiz de la pandemia han influido en el
consumo de fruta fresca y hortalizas, incrementando el gasto mensual en fruta fresca en los
hogares y la demanda de opciones veganas, vegetarianas y organicas.

El cliente en local es variado, ya que la poblacion estd muy segmentada, con grupos de
consumidores de alto nivel adquisitivo y conocimiento del producto extranjero, que estan
dispuestos a pagar mas por adquirir productos de calidad. EI nUmero de millonarios con activos
liquidos de méas de un millén de délares americanos es de 125.000 personas en 2022.°

Las clases medias y bajas son méas sensibles al precio y al sistema de ofertas. Estas representan
la mayor parte de la sociedad local, pues segun datos del Departamento de Estadistica, cerca de
la mitad de la poblacién no alcanza los 30.000 ddlares americanos anuales, es decir, tienen una
renta per capita inferior a la media. Asi, el salario mediano en 2020 fue de alrededor de 2.350
USD al mes y el ingreso mediano por unidad familiar (2,7 integrantes) en 2022 es de
aproximadamente 3.500 délares americanos al mes.*°

9 Henley & Partners (2022), Henley Global Citizens Report 2022 Q3. Top 20 Cities with the Most Millionaires in 2022, disponible en
https://www.henleyglobal.com/publications/henley-global-citizens-report/2022-9q3

10 census and Statistics Deparment: Households (2022).
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4.1. Habitos de consumo

El acelerado ritmo de vida en la ciudad es un factor que empuja a los ciudadanos hacia la comida
procesada. La propia configuracion de la ciudad puede ser también un factor determinante, pues
el ciudadano local encuentra, en un radio de un kilbmetro de su casa, casi cinco veces mas
restaurantes de comida rapida que tiendas de alimentos.!' Asi, los hongkoneses son bastante
propensos a comer fuera de casa, pedir comida a domicilio e incluso a recalentar comida,*? y la
mayoria declaran no tener tiempo para cocinar o para ir a hacer la compra.

El departamento de estadistica del Gobierno de Hong Kong elabora cada cinco afios una
encuesta sobre el gasto de los hogares en la ciudad. Segun estos datos, en 2015 se gastaban
196 HKD en fruta fresca al mes, un 0.7% del total del gasto familiar.** En 2020, el gasto aumento
hasta los 231 HKD por hogar, un 0.8% del gasto.'* EI consumidor hongkonés es, tras la pandemia
de COVID-19, més sensible en general a las ofertas y los descuentos, y ha reducido su gasto en
bienes no esenciales.’®>Ademas, se han detectado cambios en el comportamiento de los
consumidores tras la pandemia. En 2020, el 46 % de los participantes en una encuesta de
NielsenlQ respondieron que preferian quedarse a comer en casa. El consumidor local no valora
demasiado el componente reciclable de los envases ni el disefio de etiquetado easy-to-
understand, en comparacion con otros paises o territorios, mientras que muestra una preferencia
mayor por las tarjetas de fidelizacion.

Los consumidores locales tienden a comprar producto fresco en cantidades pequefias y con
mayor frecuencia que otros bienes. Prefieren, por motivos de cercania o costumbre, los mercados
de abastos y las tiendas callejeras y locales (Wet Market, fruit corners) para las compras de
producto fresco, mientras que los supermercados son la opcion mas elegida para las compras de
alimentos procesados, refrigerados, congelados o enlatados.

Otra de las encuestas que lleva a cabo el Gobierno de Hong Kong, a través de su Departamento
de Salud, investiga habitos saludables de los ciudadanos, entre los que incluye el consumo de
frutas y hortalizas entre la poblacion mayor de quince afios. La Ultima encuesta, realizada entre
2018 y 2019, indica que el 68% de los hongkoneses mayores de quince afios consumian fruta una
0 mas veces al dia,'® destacando las mujeres (un 73%) y las personas de entre 75 y 84 afios.
Ademas, uno de cada cinco ciudadanos consumia fruta dos o mas veces al dia, con mayores

1 Ting, Z., and Bo, H., Local Retail Food Environment and Consumption of Fruit and Vegetable among Adults in Hong Kong, en
International Journal of Environmental Research and Public Health, n°15 (2018), p. 11.

12 Euromonitor Voice of the Consumer: Lifestyles Survey 2022.
13 Census and Statistics Department, Household Expenditure Survey — Average Monthly Household Expenditure, disponible en
https://www.censtatd.gov.hk/en/web_table.html|?id=54D (lUltimo acceso 27 de junio de 2022).

14 Census and Statistics Department, Household Expenditure Survey — Average Monthly Household Expenditure, disponible en
https://www.censtatd.gov.hk/en/web_table.html|?id=54E (Gltimo acceso 27 de junio de 2022).

15 KPMG, GINI, Impact of COVID-19 on Hong Kong Consumers’ Behaviours, disponible en
assets.kpmg/content/dam/kpmg/cn/pdf/en/2020/11/impact-of-covid-19-on-hong-kong-consumers-behaviours.pdf

16 Centre for Health Protection, Department of Health (junio de 2020), Report of Health Behaviour Survey 2018/2019, disponible en
https://www.chp.gov.hk/files/pdf/ireport_of _health_behaviour_survey 2018_en.pdf
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porcentajes, nuevamente, entre las mujeres y las personas de entre 75 y 84 afios. Los datos
muestran que el 21% de los hongkoneses consumian fruta entre dos y cuatro veces por semana,
y solamente el 1% de la poblacion declaré no consumir fruta. En cualquier caso, el consumo de
fruta del 96% de la poblacién de Hong Kong fue inferior al recomendado por la Organizacién
Mundial de la Salud.

No obstante, tras la pandemia de COVID-19 se ha detectado un ascenso en el consumo de fruta
fresca (y hortalizas) en Hong Kong,!’ que corroboraria el aumento del consumo aparente de fruta
mostrado en la Tabla 1. En marzo de 2021, el servicio de entrega de comida Deliveroo hizo
publicos sus datos de pedidos de comida vegana y vegetariana, destacando un aumento del
160% en comparaciéon con el afio anterior.’® Asi, los comercios que venden en la plataforma
pasaron de ofrecer unas trecientas opciones vegetarianas a casi mil cien.

En el apartado de organicos, una encuesta oficial del Hong Kong Organic Resource Centre,
apunta a un aumento “histérico” en el consumo de productos organicos, con 7,7 billones de HKD
de gasto total. En particular, el 88,7% de la poblacion compré verdura organica al menos una vez
en 2021, y el 65, 7% de la poblacién adquirié fruta organica el mismo afio.®

4.2. El comercio minorista en 2022

En el segundo cuarto de 2022, el Producto Interior Bruto de Hong Kong marcé un crecimiento
anual negativo del 1,3%, datos que se siguen asociando a los efectos de las restricciones de
movilidad impuestas a raiz de la pandemia de COVID-19, ya que la economia de Hong Kong es
muy dependiente de sus vinculos con los mercados internacionales.

El consumo not6 un repunte como respuesta al alivio de las restricciones de movilidad en abril de
2022, cuando el comercio minorista obtuvo unos ingresos un 11,7% superiores al mismo mes del
afio anterior, comenzando a recuperarse de las cifras negativas de principios de afio, ya que, por
ejemplo, el mes de marzo habia visto un descenso del 13,8% en el volumen de ventas en
comparaciéon con 2021.%° Las ventas minoristas volvieron a descender en mayo y junio, en
comparacion con el afio anterior, un 1,6% y un 1,2%, respectivamente. Sin embargo, las ventas
del sector de la alimentacion crecieron en abril (3,4%), mayo (1,7%) y junio de 2022 (3,4%).

7 Wang, X., Yeoh, E., Yung, T., et al, Change in eating habits and physical activities before and during the COVID-19 pandemic in
Hong Kong: a cross-sectional study via random telephone survey, en Journal of the Intersectional Society of Sports Nutrition, n°18
(2021), p. 8.

18 Ho, S., Deliveroo Hong Kong Records 160% Increase In Plant-Based Food Orders, Greenqueen.com, disponible en
https://www.greenqueen.com.hk/deliveroo-hong-kong-records-160-increase-in-plant-based-food-orders/

19 Lam, Eunice (30 de agosto de 2022), Organics see boom, en TheStandard, disponible en https://www.thestandard.com.hk/section-
news/section/4/245099/Organics-see-boom

20 Natixis Research (12 de agosto de 2022), Hong Kong Economy Continued to Shrink in Q2 2022, disponible en
https://research.natixis.com/Site/en/publication/73-Vy2zCnMzSH4qU9i0zgA%3D%3D?from=share
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5. Precios

En Hong Kong:

e El indice de precios al consumo aument6 un 1,6% en 2021. Los alimentos basicos
incrementaron su precio un 1,4%.

o El precio medio de importacién de fruta en 2021 fue de 2,12 €/Kg, mientras que el precio medio
de la exportacion de fruta espafiola fue de 2,93 €/Kg.

Segun el Departamento de Estadistica del Gobierno de Hong Kong, el indice de precios al
consumo aumentdé un 1,6% en 2021. Dentro del indice general, los productos alimenticios
representan un 10,4% (sin contar las comidas fuera del hogar) y son el segundo componente con
mas peso dentro del indice (tras la vivienda, que representa un 40,3%).

Los alimentos basicos, por su parte, incrementaron su precio un 1,4%. Los grupos de alimentos
gue contribuyeron de forma significativa a este crecimiento fueron la fruta fresca (10,2%), la
ternera (8,6%) y el pescado de agua salada (3,1%).%

El precio de la fruta fresca es variable. El precio final viene influido por factores como la
temporalidad, el tipo y la variedad de la fruta, su origen, los costes de produccién y los gastos de
transporte. En ocasiones, los establecimientos ofertan fruta fresca por debajo de su valor habitual,
cuando ésta comienza a envejecer.

El precio medio de importacion de la fruta espafola en Hong Kong fue de 2,93 €/Kg, bastante
superior a la media total de todos los exportadores, que es de 2,12 €/Kg. Los suministradores mas
proximos geograficamente exportan su fruta a precios mas competitivos. Asi, Tailandia exporta
fruta a un precio medio de 1,76 €/Kg y Australia lo hace a 2 €/Kg.

No obstante, otros suministradores lejanos consiguen exportar su fruta a Hong Kong a precios
cercanos a la media e incluso inferiores. Es el caso de Estados Unidos y de Francia, que exportan
su fruta a un precio medio de 2,43 €/Kg y 1,59 €/Kg, respectivamente.

Para analizar los precios de la fruta fresca en Hong Kong, se han realizado comprobaciones (store
check) en los principales supermercados de la ciudad.

2L Census and Statistics Department, Annual Report on the Consumer Price Index 2021, disponible en
https://www.censtatd.gov.hk/en/data/stat_report/product/B1060002/att/B10600022021AN21B0100.pdf
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GRAFICO 8. PRECIOS DE IMPORTACION DE ALGUNOS TIPOS DE FRUTA, EN 2021
Se muestra el precio en euros por kilogramo (€/Kg)
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Elaboracién propia. Fuente: Trade Map.

5.1. Precio al por menor

El canal de venta minorista incluye supermercados y tiendas tradicionales o de conveniencia
(convenience stores). Para el presente estudio se han realizado comprobaciones de precios y
disponibilidad (store check) de fruta fresca en los principales supermercados de Hong Kong.

5.1.1. Supermercados

Para analizar los precios de la fruta fresca se ha realizado un store check en un total de 35
supermercados de diferentes gamas en Hong Kong. No todos los supermercados comercializan
fruta fresca y algunos de ellos solamente venden producto de un determinado pais (como por
ejemplo Don Don Donki, empresa japonesa que no ofrece productos de otro origen). En la
siguiente tabla se ofrece una lista de los supermercados generalistas que comercian con fruta
fresca y que han sido objeto de comprobacion para el presente estudio.
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TABLA 11: SUPERMERCADOS VISITADOS STORE CHECK

EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

[0}
Supermercado Grupo Gama N. E-Commerce
supermercados
Market Place by The Dairy Farm .
Jasons Company Premium 43 X
City Super City Super Ltd. Premium 20 v
AEON Stores AEON Group Premium 2 X
Apita UNY Unicorn Stores HK Ltd. Premium 1 v
Great Food Hall AS Watson Group Premium 1 v
Hong Kong Technology . .
HKTVMALL Venture Company Ltd. Alta 93 (tiendas O20) v
Fusion by
Parkn’Shop AS Watson Group Alta 63 v
Taste AS Watson Group Alta 15 v
Parkn’Shop AS Watson Group Media-alta 146 v
YATA YATA Ltd. Media-alta 9 v
Wellcome The Dairy Farm Media +100 x
Company
International
DCH Foods Housewares Retall Media + 100 v
Company Ltd.
U Select China Resources Media 78 X
Vanguard
SODA Mall Soda Mall Media 5 X
Green Dot Dot Green Dot Dot Organico 17 v
Spiceb_ox Spicebox Organics Organico 3 v
Organic

Fuente: Elaboracion propia.
*020 (Online to offline) son puntos de entrega de productos comprados por internet.

Cada uno de estos establecimientos cuenta con una oferta de productos y modelo de negocio
diferente, incluso los pertenecientes a un mismo grupo empresarial, segun el tipo de cliente al que
estan enfocados. En los dos ultimos afios, algunas cadenas de supermercados han desarrollado
su canal de venta por internet, adaptandose a la necesidad de compra online surgida a partir de
2020 con las restricciones de movilidad impuestas por la pandemia de COVID-19.

A modo de guia, se ha confeccionado una tabla con los rangos de precios, en supermercados, de
algunas de las frutas de interés para los productores espafioles, indicando el precio mas bajo, el
precio mas alto y el precio mas frecuente:

Oficina Econdmica y Comercial de la
Embajada de Espafia en Hong Kong
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TABLA 12: RANGO DE PRECIOS DE ALGUNOS TIPOS DE FRUTA EN SUPERMERCADOS
Con indicacion del pais de origen

Fruta Precio mas bajo (origen) Precio mas alto (origen) Precio mas frecuente
Aguacate 12 HKD/unidad 29,10 HKD/unidad 29,10 HKD/unidad
Albaricoque 8,30 HKD/100g 8,30 HKD/100g 8,30 HKD/100g
Arandano 16,90 HKD/125g 49,55 HKD/125g 49,55 HKD/125¢g
Cereza 20 HKD/100g 27 HKD/100g 20 HKD/100g

Ciruela 6,20 HKD/100g 10,10 HKD/100g 6,2 HKD7100g

35,25/100g (EE. UU.,

Fresa 10,50 HKD/100g (EE. UU.) Holanda)

15,65 HKD/100g

Limén 6 HKD/unidad (EE. UU., ltalia, 59 g01ik p/unidad (Espafia) 6,85 HKD/unidad

Tailandia)
Mandarina 5,16 HKD/unidad (Australia) 100 HKD/unidad (Japén) 7,12 HKD/unidad
Melocotdn 8,50 HKD/unidad (EE. UU.) 70 HKD/unidad (Japo6n) 13,97 HKD/unidad
Melén 23,90 HKD/unidad (China) 453 HKD/unidad (Japoén) 84 HKD/unidad
Naranja 3,7 HKD/unidad (Egipto) 89 HKD/unidad (Japén) 11,60 HKD/unidad
Sandia 22,90 HKD/unidad (China) 127 HKD/unidad (China) 22,90 HKD/unidad
Uva 18,90 HKD/unidad (Egipto) 700 HKD/500g (Japon) 244 HKD/unidad

Fuente: Store check realizado por personal de la Oficina Econémica y Comercial en Hong Kong.

En cuanto al andlisis de los precios de la fruta fresca, dadas las diferencias posibles entre
productos, debido al tipo de fruta, la calidad, la presentacion o la forma de venta, ofrecemos una
tabla con los precios medios de cada fruta analizada segun tipo de supermercado (gama).

Hacemos indicacion de los precios medios por fruta, con distincion, cuando ha sido necesario, de
distintos rangos de precio (medio, alto o bajo). Se indica también el nimero de referencias, que
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corresponde a la frecuencia con que se ha encontrado el producto en los supermercados
analizados. Por ultimo, se hace mencion del origen de la fruta.

Las tablas con los precios de la fruta fresca en los supermercados de Hong Kong se encuentran
en el punto 12 de este estudio (anexos).

5.1.2. Precio de venta en marcados mayoristas, tiendas y puestos
tradicionales

El precio de la fruta fresca y hortalizas en los mercados mayoristas varia en funcién de la
disponibilidad, el estado de la fruta y el precio al que los comerciantes la adquieren. En los
mercados mayoristas podemos encontrar empresas importadoras y distribuidoras, o distribuidoras
qgue compran sus productos a otras.

Las tiendas y puestos tradicionales, como los fruit corners, ofrecen un rango de precios similar al
de supermercados y mayoristas, que aumenta si se adquieren pequefias cantidades de fruta.

Podemos ofrecer un ejemplo con un producto espafiol: el paraguayo. EI mismo dia, se pudieron
comprobar los precios en un supermercado (USelect), un mercado mayorista (Yau Ma Tei) y un
fruit corner (en el distrito de Central). En los supermercados, el precio era de 34,90 HKD/500g (6
unidades), mientras que en el mercado mayorista se vendia a 70 HKD/1kg (12 unidades) y en el
fruit corner por 16 HKD la pieza.

. 3

Paraguayo espafiol en un fruit corner de Central. Julio de 2022.

[ | Espari - . .
' < : X Eigg?;oi()n 38 Oficina Econdmica y Comercial de la
| e Inversiones Embajada de Espafia en Hong Kong



EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

8
z
4
E

——
TR

SV S ava

Paraguayo espafiol en el mercado de Yau Ma Tei. Julio de 2022.

[ | Espana
' Exportacion 39
] e Inversiones

Oficina Econdmica y Comercial de la
Embajada de Espafia en Hong Kong



EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

6. Percepcion del producto espariol

Pese a que el consumidor hongkonés asocia los productos europeos con altos estandares de
calidad, la fruta espafiola no cuenta con una imagen reconocida en el mercado local, como si la
tiene en otras partes del mundo, y como la tienen otros productos espafioles, como el aceite o el
jamon.

La fruta espafiola encuentra fuerte competencia con paises del Sudeste Asiatico, Oceania, y
América, tanto del norte como del sur, ya que Hong Kong importa fruta de diversos origenes, para
evitar desabastecimiento debido a la estacionalidad.

Los productos de paises mas cercanos se perciben como mas frescos y pueden ofrecer precios
mas competitivos, ya que enfrentan menores costes logisticos, ademas de que algunos de ellos
tienen costes de produccién reducidos, por el bajo precio de la mano de obra. Es lo mismo que
ocurre con algunas frutas de Sudamérica y de Africa. Por otra parte, la fruta con mejor imagen
pais y percepcion de calidad es la japonesa (por ejemplo, la uva, el melocotén, la sandia, el caqui,
la manzana, la cereza o la fresa). La pera de Corea del Sur tiene también un alto precio, asociado
a la imagen pais del producto.

La fruta espafiola, salvo algunas excepciones, no tiene asociada una imagen de calidad o
exclusividad, y ocupa, entre los consumidores locales, un hueco entre la fruta de baja calidad y la
fruta de alta calidad. Ademas, se ve afectada por los altos precios de importacién en comparaciéon
con la competencia.

Hemos de apuntar que la fruta y verdura espafiolas se importan a través de intermediadores en
Paris o Amsterdam, principalmente, haciendo escala otras veces en Oriente Medio. Los
importadores locales han manifestado reiteradamente su interés en adquirir producto espafiol,
pero esta situacion limita su libertad de eleccion y retrasa la llegada de éste, al no haber
consolidacion directa desde Espafia.

En cuanto a la imagen de la fruta espafiola, hay algunas que estan reconocidas en Hong Kong
como frutas de calidad: destacan el caqui, el paraguayo (melocotén) y algun tipo de naranja
(dulce), en particular de la empresa Bollo.
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Naranjas espafiolas Bollo en el mercado de Yau Ma Tei. Julio de 2022.
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Del caqui espafiol, esta oficina ha podido comprobar que los importadores, distribuidores vy
vendedores a pie de calle opinan que se trata de un producto de calidad, mejores que los
neozelandeses, pero no tanto como los japoneses. El problema del caqui espafol, nos indican
varios comerciantes, es su precio. A modo de ejemplo, un importador del mercado mayorista de
Yau Ma Tei, que cuenta con su puesto de venta al publico, ofrecia, en julio de 2022, cinco caquis
neozelandeses por 100 HKD, tres caquis espafioles por 110 HKD y una caja de 12 caquis
japoneses por 250 HKD.

El paraguayo espafiol es una de las frutas que se asocian a la marca Espafia y cuentan con buen
reconocimiento en cuanto a calidad, ademas de una popularidad creciente. Los comerciantes de
los mercados mayoristas y las tiendas coinciden en sefialar que es una fruta demandada y con
precio competitivo. Se han podido encontrar, en diferentes establecimientos y puntos de venta de
la regién, paraguayos espafioles de cinco empresas o marcas distintas: Novapracosa, S.L.;
Fruitona; Vincafruit S.L.; Agrotrain S.L.; Fruta de Autor S.L.

Por ultimo, la naranja espafiola ocupa, por lo general, un punto intermedio entre la naranja de
origen sudafricano o egipcio, concebida por los hongkoneses como de baja calidad, y la naranja
americana y ciertos tipos de naranja sudafricana o australiana, de mayor precio y con una mejor
imagen. Entre éstas, la naranja espafiola, incluyendo la naranja dulce, no se ha conseguido
diferenciar como producto de calidad reconocida. A ello hay que sumar el elevado precio de la
naranja espafola, debido a los costes de importacion, factor que ha sido decisivo para que
algunos importadores dejasen de comprarla.

Sin embargo, la naranja espafiola Bollo si tiene asociada una imagen de alta calidad, por encima
de las competidoras de Estados Unidos y de Australia y se venden a un precio mayor. Los
comerciantes locales reconocen que son naranjas de muy buena calidad y que, aunque son mas
caras que la competencia, tienen un rango de clientes fieles, de mayor poder adquisitivo, que
reconocen su calidad.

6.1. Promocidén

Un elemento esencial para el establecimiento de la imagen-pais, es la adecuada promocion de los
productos. En Hong Kong son frecuentes las promociones en punto de venta, una practica exitosa
en la cultura local. Se pueden observar todo tipo de acciones comerciales dirigidas al consumidor,
con respuesta positiva por parte del pablico. En lo relativo a la alimentacion, se solian llevar a
cabo catas para educar al consumidor sobre el sabor y las cualidades de los alimentos. Desde
2020, esta practica se ha apartado, quedando la promocién en la simple exposicion de los
alimentos y sus cualidades.

Algunas empresas, especializadas en productos gourmet, destacan el origen de la fruta de la
Union Europea como productos con un alto estandar de calidad. Es el caso, por ejemplo, de
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Whatsln, una empresa que prepara cajas sorpresa de fruta y hortalizas y vende también a la
carta, que ofrece nectarina, naranja, limon y mango esparfoles.

Otras empresas lanzan campafias promocionales a mayor escala, que suelen incluir eventos en
puntos de venta y promocion en redes sociales. Por ejemplo, una empresa neozelandesa,
productora de manzanas, lanz6 en 2021 una camparfa en la que se combiné la accién en redes
sociales y puntos de ventas, ademas del disefio de un anuncio para uno de los tranvias de la
ciudad.?? Otra empresa, una productora estadounidense de citricos, lanzé una promocién de sus
naranjas con motivo del afio del tigre (2022), en la que disefiaron la caja con un tigre dorado para
celebrar el nuevo afio chino.

P
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22 Komorek, K., 10 de noviembre de 2021, Rockit on a Roll in Hong Kong, en fruitnet.com disponible en Rockit on a roll in Hong Kong |
Article | Fruitnet
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Grape

Promocion de fruta espafiola en Wellcome, en Causeway Bay. Agosto de 2022.

Se pudieron ver promociones en punto de venta de productos espafioles con una clara apuesta
por la imagen de marca, realizadas por el importador local. En este caso (las dos imagenes
anteriores), el importador de las marcas El Abuelo, Lila y Moyca ofrece promociones en Wellcome
y Jason’s Market Place dos veces al afo.
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7. Canales de distribucion

Los canales de distribucion de la fruta siguen el esquema convencional, con algunos importadores
directos especializados en el canal HORECA (hoteles, restaurantes y cafeterias) y algunas
cadenas de supermercados que también importan directamente. El resto de negocios adquiere la
fruta de los importadores, generalmente a través de los mercados mayoristas, aunque existen
minoristas que también importan directamente, en menor cantidad.

Los mercados mayoristas juegan un papel importante de la distribucion de fruta y hortalizas en la
region, pues nutren gran parte de la fruta a los puntos de venta al consumidor tradicionales,
particularmente a los Wet Markets (plazas de abastos) y tiendas, ademas de fruit corners (puestos
callejeros de venta de fruta, muy populares en Hong Kong).

ILUSTRACION 1: CANALES DE DISTRIBUCION DE FRUTA FRESCA EN HONG KONG

EXPORTADOR

IMPORTADOR / DISTRIBUIDOR
DE HONG KONG

CANAL HORECA MINORISTAS
TIENDAS DE TIENDAS
CONVENIENCIA E-COMMERCE ESPECIALIZADAS SUPERMERCADOS

Elaboracién propia
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El consumidor hongkonés tiende a comprar producto fresco en cantidades pequefias y con
frecuencia diaria. Prefiere los mercados de abastos y las tiendas callejeras y locales (Wet Market,
fruit corners) para las compras de producto fresco, mientras que los supermercados son la opcion
mas elegida para las compras de alimentos procesados, refrigerados, congelados o enlatados. Sin
embargo, el canal de venta online va ganando relevancia y cuota de mercado.

La fruta espafiola, por su parte, suele importarse a Hong Kong por via maritima o aérea,
generalmente a través de Holanda (Amsterdam) o de Francia (Paris). De ahi, dependiendo del
importador, puede que se distribuya directamente a los supermercados que importan sus
productos, o bien a los importadores directos del canal HORECA. El suministro de fruta espafiola
a las tiendas tradicionales y especializadas pasa generalmente por los mercados mayoristas, que
actian como centros de abastecimiento de este tipo de establecimientos, aunque algunos también
pueden practicar la importacién directa.

7.1. El comercio mayorista

El comercio mayorista de fruta fresca en Hong Kong se concentra en dos puntos principales,
donde se pueden encontrar importadores, mayoristas y proveedores. Estos son:

e Mercado de Yau Ma Tei, en el distrito de Kowloon.
e Western Wholesale Market, en la isla de Hong Kong.

El mercado de Yau Ma Tei cuenta con mas de 200 puntos de venta al publico, en su mayoria
especializados en fruta, aunque algunos también venden hortalizas. Localizado en una de las
areas con mayor densidad de poblacion del planeta, estd compuesto por edificios de interés
historico y tiene una gran afluencia de visitantes. En este mercado se pudo contactar con varios
negocios que importan fruta espafola directamente y la distribuyen al por menor, incluyendo la
venta online.

Por su parte, el Western Wholesale Market esta gestionado por el Departamento de Agricultura,
Pesca y Conservacién y cuenta con 133 puestos de fruta y 208 de hortaliza, ademas, se venden
también huevos y pescado. Segun datos oficiales, en 2021 se vendieron en este mercado
alrededor de 68.000 toneladas de fruta y 51.000 de hortalizas.?® En el Western Wholesale Market
también se contacté con empresas que importan fruta espafola directamente y la venden al por
menor y al por mayor, incluyendo la venta online.

Cabe mencionar el mercado mayorista de Cheung Sha Wan, en Kowloon, donde opera la
Vegetable Marketing Organisation,?* una organizacién sin animo de lucro cuyo trabajo consiste en

23 Agriculture, Fisheries and Conservation Department, Western Wholesale Market, disponible en

https://www.afcd.gov.hk/english/agriculture/agr_gov/agr_gov_w/agr_gov_w.html
24 para méas informacién se puede visitar su pagina web: https://www.vmo.org/index
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asistir a la venta mayorista a través de certificacion, pruebas de alimentos y consultoria con los
agricultores locales. Funciona también como punto de venta online a través de una aplicacion
movil y como proveedor de negocios locales. Igualmente, se dedican al envasado y promocion del
producto local a través de ferias y contacto con restaurantes y hoteles. La organizacion ofrece
informacion actualizada de precios de fruta y hortaliza en el mercado mayorista de Hong Kong.

Los mercados mayoristas, como se observa en la llustracion 1, suelen proveer de fruta y
hortalizas a los pequefios comercios (tiendas especializadas, tiendas de conveniencia, puestos en
las plazas de abastos — Wet Markets — y fruit corners) y restaurantes.

7.2. El comercio minorista

El mercado minorista de Hong Kong ofrece al consumidor un amplio abanico de opciones. En
particular:

e Alrededor de 700 supermercados de distintas empresas. °

e Casi 1.400 tiendas de conveniencia.?®

e Cerca de 100 mercados tradicionales (Wet Markets y tiendas especializadas). Sin contar los
puestos callejeros de fruta (fruit corners).

e En el primer cuarto de 2022, el comercio minorista alcanz6 un nivel de ventas de 4.17 billones
de délares hongkoneses, un 3% mas que en el mismo periodo de 2021.

Segun datos del Departamento de Estadistica del gobierno de Hong Kong, en 2021 las ventas
minoristas de productos de alimentacion (comida y bebida en general) se realizaron en su mayor
parte, un 61%, en supermercados y tiendas no tradicionales (department stores), mientras que los
mercados tradicionales y los puestos de alimentos se repartieron el 39% de las ventas.

7.2.1. Supermercados

En Hong Kong hay varias cadenas de supermercados, pertenecientes a distintos grupos. En
concreto, los grupos A.S. Watson y DFI Retail, se repartieron el 93% del valor total de ventas de
los supermercados en 2021.?" Los supermercados con mayor presencia son Wellcome (DFI Retail
Group), ParknShop (AS Watson Group) y U Select (China Resources), con 275, 164 y 74
establecimientos, respectivamente.

Hay supermercados orientados a clientes con mayor poder adquisitivo y que cuentan con
productos mas exclusivos (o premium). Estos son Great, Taste, Fusion e International (del grupo

25 Euromonitor International (marzo de 2022), Supermarkets in Hong Kong, China, p. 4.
26 Euromonitor International (marzo de 2022), Convenience Stores in Hong Kong, China, p. 5.
27 Euromonitor International (marzo de 2022), Supermarkets in Hong Kong, China, p. 4.
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AS Watson) y Oliver’s the Deli y Market Place by Jason’s (del grupo Dairy Farm), junto con City
Super.

Entre a los supermercados orientados al consumidor de menor poder adquisitivo se encuentran
DS Groceries, Wellcome, ParknShop y Kai Bo.

Una préctica habitual de los supermercados es la exigencia de una cuota de entrada (slotting fee)
para nuevos productos, ademas de otras condiciones como promociones y descuentos.?® En
cuanto al suministro de los supermercados, muchos de éstos tienen la capacidad importar sus
productos de forma directa. En otras ocasiones, los supermercados importan en menor cantidad a
través de agentes consolidadores (consolidators).

7.2.2. Tiendas de conveniencia

Se trata de pequefios establecimientos en los que se comercializan snacks, bebidas y alimentos
listos para consumir, principalmente. Cuentan con una limitada seleccién de productos, entre los
gue apenas se encuentra fruta: algunas veces ofrecen platanos a granel.

En Hong Kong hay cerca de 1.400 tiendas de este tipo. De ellas, 1.013 son 7-Eleven, 349 son
Circle K y 26 VanGo. Estas tiendas son la opcion elegida por los consumidores locales para
compras rapidas y de pequefia cuantia.

7.2.3. Comercios tradicionales

Aparte de las tiendas especializadas en producto extranjero y otras tiendas online, donde se
comercializa fruta fresca, en Hong Kong es frecuente acudir a los mercados tradicionales (Wet
Markets), los puestos de fruta y los fruit corners.

Los Wet Market son mercados tradicionales, similares a las plazas de abastos espafiolas, donde
se comercia con carne, pescado, fruta, hortalizas y otros bienes de consumo. Se pueden
encontrar estos mercados en la mayoria de los barrios y distritos de la ciudad y estan bajo el
control del Departamento de Higiene Alimentaria y Ambiental de Hong Kong, que cuenta con un
directorio actualizado.?®

Otros puntos de venta de fruta y hortalizas en Hong Kong son los puestos callejeros de fruta,
algunos de ellos denominados fruit corners, por estar localizados en las esquinas de algunas
calles.

Se trata de comercios con amplia popularidad, especialmente entre los consumidores de mayor
edad, y son reconocidos por el cliente local como puntos de venta de productos frescos, por

28 Flanders Investment & Trade (mayo de 2022), The Food & Beverage Market in Hong Kong, p. 8.

29 35e puede encontrar la lista de mercados en el siguiente enlace:
https://www.fehd.gov.hk/english/pleasant_environment/tidy_market/Markets_CFC_list.html
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encima de otros puntos de venta, como los supermercados. Estos comercios suelen abastecerse
en los mercados mayoristas.

En 2021, los comercios tradicionales en Hong Kong aumentaron su volumen de ventas un 6%,°
alcanzando los 46.6 billones de dolares hongkoneses, en parte debido a la moderacion de las
restricciones derivadas de la pandemia, ya que este tipo de establecimientos no suele contar con
canales de venta electronica y depende de los consumidores de a pie.

7.3. El comercio electrénico

Se trata de un sector en auge debido a los efectos de la pandemia de COVID-19. Del comercio
online podemos destacar:

e El comercio electronico aumento6 sus ventas en Hong Kong un 14% en 2021. Se prevé que se
mantenga esta tendencia a medida que los supermercados incrementan su presencia online.

e En particular, la venta de fruta online correspondié al 7,7% del total (en todos los canales de
venta).

¢ La plataforma digital de venta lider es HKTVmall, que cuenta con su propio desarrollador digital
y distintos marketplaces.

Como hemos mencionado, el consumidor local sigue teniendo como preferencia el mercado fisico,
particularmente aquél que le ofrece una experiencia cercana o atractiva. Asi, a una encuesta
realizada por Euromonitor International en 2022, el 67% de los participantes declar6 que prefiere
comprar en establecimientos fisicos donde su experiencia es satisfactoria.®® ElI comercio
electrénico no es la via preferida de compra de fruta fresca en Hong Kong: en 2021 el canal
electréonico representé un 7,7% del total.>> En cualquier caso, este porcentaje ha aumentado
desde 2020 y se espera que continle creciendo.

Parte de este aumento se atribuye a los efectos de la pandemia, en particular a las
preocupaciones por la higiene en el tratamiento de los productos, los confinamientos domiciliarios
y la distancia social. Asi, en 2021 las ventas del canal electrénico (e-commerce) aumentaron un
14% con respecto al afio anterior, alcanzando los 447 millones de délares estadounidenses.*

Algunos supermercados lideres, como ParknShop and Wellcome han aumentado sus ventas
online tras actualizar y mejorar sus canales de venta electronica, la interfaz del usuario y la

30 Euromonitor International (marzo de 2022), Retailing in Hong Kong, China, p. 51.

31 Euromonitor International (junio de 2022), Voice of the Consumer: Lifestyles Survey.

32 Statista.com Fresh fruits, Hong Kong.

33 Euromonitor International (marzo de 2022), E-Commerce (Goods) in Hong Kong, China, p. 4.
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logistica, para ofrecer mas productos y hacerlos mas atractivos, incluyendo ademas programas de
bonificaciones al cliente.**

HKTVmall es el lider del e-commerce en Hong Kong, con una cuota del 12% del total de las
ventas de bienes de alimentacion en la regién en 2021.%° A través de su propia desarrolladora
digital, ha creado una plataforma de venta electronica que incluye hasta una web de venta de
bienes de segunda mano. HKTVmall ofrece productos de importacion directa desde Japon,
América o Europa. Ademas, cuenta con HKTVexpress, un servicio de recogida de ciertos bienes
de consumo en el plazo de una hora, en los establecimientos 020 (online to offline). Cuenta
igualmente con aplicacion movil y con sistema de descuentos, ofertas y bonificaciones a los
clientes. La plataforma online de HKTVmall cuenta con mas de 600 referencias de fruta.

Para posicionar un producto en una plataforma de este tipo se pueden seguir distintos caminos.
En caso de realizar directamente la venta al consumidor, se debe tener en cuenta que la venta a
través de HKTVmall, por ejemplo, requiere una cuota anual, ademas de una comisién por ventas.
Adicionalmente, serd necesario gestionar el almacenamiento y el envio de las mercancias. En
estos casos resulta conveniente servirse de un importador o distribuidor con tienda en la
plataforma, que esté dispuesto a ampliar su catalogo de productos.

Existen tiendas online dedicadas a la venta de productos de importacién. Estas empresas pueden
servir como canal adicional para distribuir productos esparfoles. Algunos ejemplos son B&S,
Cheese Club o What’sIn.

34 Euromonitor International (marzo de 2022), Supermarkets in Hong Kong, China, p. 2.
35 Euromonitor International (marzo de 2022), Retailing in Hong Kong, China, p. 119.

[ | Espari - . .
' ( : X Eiggﬂzdén 50 Oficina Econémica y Comercial de la
| e Inversiones Embajada de Espafia en Hong Kong


https://www.hktvmall.com/
https://www.b8s.com.hk/product-category/green-zh-hant/
https://cheeseclub.hk/the-shop/fruits-veggies/
https://whatsin.hk/collections/a-la-carte/ALC-Fruit?ls=en

EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

8. Acceso al mercado — Barreras

Hong Kong no aplica impuestos ni restricciones cuantitativas a los bienes de importacion, dada su
condicién de puerto franco. Tampoco existen barreras técnicas de acceso ni impuesto sobre el
valor afiadido.

La importacion de fruta fresca y hortalizas en Hong Kong:

¢ No esta sujeta a impuestos o restricciones cuantitativas.

e El requisito principal es que la fruta que se exporta a la regién debe ser apta para consumo.

¢ Aunque no se exige certificado fitosanitario para la importacion de frutas y hortalizas destinadas
al consumo, es recomendable incluirlo.

e Tampoco hay requisitos especificos de etiquetado.

La regulacién referente a la venta de fruta se encuentra en dos textos legales, la Public Health and
Municipal Services Ordinance (Cap. 132),*® que es la normativa general sobre salud publica, y la
Food and Safety Ordinance (Cap. 612),%" normativa especifica sobre seguridad alimentaria.

El requisito general es que toda la comida que se pretenda comercializar debe ser apta para
consumo, segun se indica en el articulo (section) 54 de la Public Health and Municipal Services
Ordinance.

La Food and Safety Ordinance instituye un sistema de registro de importadores y distribuidores de
comida, asi como de seguimiento. Regula también los controles sobre alimentos de importacion.
De acuerdo con ésta (secciones 4 y 5), aquellos que se dediquen a la importacion o distribucion
de alimentos, deben registrarse en el Director of Food and Environmental Hygiene (DFEH) como
importadores o distribuidores. Registro que podra hacerse electronicamente en el Food Trader
Portal, del Food and Environmental Hygiene Department. Se trata de un requisito que debe
cumplir el importador local, no el exportador.

Se recomienda la incorporacion, a los productos importados, de un Health Certificate, emitido por
las autoridades competentes del pais de origen, donde se aclare que el producto es apto para

36 se puede consultar en el siguiente enlace: https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap132
37 se puede consultar en el siguiente enlace: https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap612
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consumo humano. Se trata de una recomendacién emitida por la autoridad aduanera de la
region.®

Los alimentos importados pueden ser objeto de controles puntuales o analisis (quimicos,
bacterioldgicos, etc.) a su entrada a Hong Kong. De ellos se encarga el Centre for Food Safety, el
organismo de seguridad alimentaria, del Food & Environment Hygiene Department. Este
organismo ha desarrollado una guia para la importacién de alimentos.*

De cara a la reexportacion a China continental, hemos de indicar que los productos deben
adaptarse a la normativa del destino final, y que la recepcién en Hong Kong no implica que los
productos puedan ser enviados a China continental sin cumplir otros tramites o requisitos.

8.1. Etiquetado

Los requisitos de etiguetado se encuentran en el articulo (section) 55 de la Public Health and
Municipal Services Ordinance.”® En general, se debe indicar nombre e ingredientes, fecha limite
de consumo, instrucciones de almacenamiento, identificacién del proveedor y cantidad, en idioma
reconocido en Hong Kong (inglés o chino, si no ambos). También se deben incluir los valores
nutricionales. La responsabilidad del correcto etiquetado recae sobre el importador o
comercializador, no sobre el exportador espafiol.

Para la fruta y hortalizas frescas se aplican algunas excepciones. No sera necesario indicar fecha
de consumo preferente ni incluir valores nutricionales o energéticos, siempre y cuando hayan
estado conservadas en envases o contenedores separados de otros tipos de alimentos y no se les
haya afadido otros ingredientes.*! Para el caso de fruta en envoltorio individual y que no se venda
como parte de un pack junto con otras, se aplica una exencién completa de las normas de
etiquetado.

8.2. Productos organicos

En la actualidad, Hong Kong carece de una regulacion especifica que certifique la autenticidad de
los productos que aseguran ser organicos. Por ello, como norma general, los principales
requerimientos exigidos a los productos de alimentacion organica en Hong Kong son los mismos
gue a cualquier otro producto destinado al consumo.

38 Esta y otras recomendaciones y restricciones a la importacion de ciertos productos, se pueden encontrar en la pagina web del
Customs and Excise Department: https://www.customs.gov.hk/en/trade_facilitation/prohibited_articles/imports/food/index.html

39 Centre for Food Safety, Import Control and Food Safety Guidelines: Guide to import of Food into HK.
https://www.cfs.gov.hk/english/import/import_icfsg_02.html

40 Centre for Food Safety. Frequently Asked Questions: Food Labelling. https://www.cfs.gov.hk/english/fag/fag_03.html
41 para mas informacién sobre requisitos de etiquetado: https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap132W?xpid=ID_1438402697315_ 002
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No obstante, si bien Hong Kong no dispone todavia de normas para regular el mercado organico,
si que existen dos organismos sin animo de lucro, el Hong Kong Organic Certification Centre y el
Hong Kong Organic Resource Centre Certification (HKORC). Estos proveen servicios de
certificacion para los productores establecidos en Hong Kong. Sus sistemas de certificacion son
supervisados por el Gobierno y certifican granjas locales, productores locales de comida y
operaciones de agricultura y acuicultura.

Estos servicios de certificacion se basan principalmente en los estandares desarrollados por las
organizaciones de certificacion independientes internacionales, como la International Federation of
Organic Agriculture Movements (IFOAM) y la Codex Alimentarius Commission, para que los
organismos certificadores de cada pais se ajusten a ellos*2.

De esta manera, los productores deben superar las inspecciones realizadas por los organismos
autorizados para la acreditacion de la etiqueta organica, que solo se concedera si se cumplen los
estandares establecidos. En cuanto a las etiquetas organicas, existen en el mercado local tres
categorias:*®

e Productos con certificado organico. Aquellos con la etiqueta o logo oficial correspondiente, que
indica la autoridad certificadora y que garantiza que al menos el 95 % de los ingredientes son
organicos.

e Productos elaborados uUnicamente con ingredientes organicos. Las etiquetas para estos
productos pueden variar dependiendo del organismo emisor, e incluiran el porcentaje de
ingredientes organicos que el producto contiene. Esta etiqueta aplica, por ejemplo, a alimentos
procesados.

o FEtiquetas ambiguas. Aplican, por ejemplo, a productos cuyo envase indica palabras como
“natural”, “sin productos quimicos” o free-range. Estos productos no se consideran como
organicos, y su etiquetado es diferente.

42 para mas informacion se puede visitar la pagina informativa del gobierno de Hong Kong sobre alimentacién organica, disponible en
www.gov.hk/en/residents/health/foodsafe/organiceating.htm

43 Food & Environmental Hygiene Department, Organic Certification and Labelling, disponible en
https://www.cfs.gov.hk/english/multimedia/multimedia_pub/files/Organic_Certification_and_Labelling_e.pdf
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9. Perspectivas del sector

En 2021, la economia de Hong Kong logré recuperarse del duro impacto que supuso la crisis
sanitaria de la COVID-19 en 2020. Asi, paso de ver una reduccion del PIB real del 8% en 2020, a
experimentar un crecimiento del 6,3% en 2021. Las ventas minoristas de alimentos de Hong Kong
cayeron un 5% en 2021. En 2022, se espera que las cifras vuelvan a valores del afio anterior y se
mantengan estables en los préximos afios.*

GRAFICO 9. EVOLUCION Y PERSPECTIVAS DE VENTAS EN EL SECTOR DE LA
ALIMENTACION
En comparacion con los niveles de 2015 (2015 = 100%)
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Elaboracién propia. Fuente: Euromonitor. Processed Fruit & Vegetables in Hong Kong, China. 2022.

Se estima que las ventas de alimentos béasicos y de fruta y verdura procesadas seguiran una
tendencia ascendente a partir de 2022, aunque a distintos ritmos.*> Estas previsiones se han

44 Retail Foods in Hong Kong, United States Department of Agriculture, Foreign Agricultural Service. Junio de 2022.
45 Euromonitor International (diciembre de 2021), Processed Fruit & Vegetables in Hong Kong, China.
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asociado con la creciente concienciacion sobre la salud surgida con la pandemia y el importante

papel que juega la alimentacion. Los productos frescos y naturales se han convertido en un
reclamo esencial a la hora de disefiar la dieta post-pandemia.
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10. Oportunidades

El mercado de fruta fresca en Hong Kong presenta ciertas oportunidades de negocio:

e Promocion de la fruta fresca y hortalizas como alimento natural y saludable, asi como un
envase atractivo.

e Acceso al mercado de China, destino mayoritario de las reexportaciones de fruta fresca desde
la region.

e Desarrollo del comercio electrénico.

La via de exportacion de producto fresco a Hong Kong es un factor decisivo. Sobre la exportacion
por via maritima, varios distribuidores se han mostrado poco satisfechos con el estado en que se
reciben los productos. En cuanto al envio aéreo, muchos importadores locales obtienen sus frutas
y hortalizas espafiolas a través de exportadores holandeses y franceses, no directamente de
Espafia. Los importadores muestran interés en la importacién directa, que permitiria saltar a los
intermediarios y reducir tiempo de envio, pero tienen dificultades a la hora de encontrar un
consolidador en Espafia.

La via aérea directa desde Espafia seria una solucién y por tanto representa una oportunidad de
negocio. Destacamos al respecto la nueva via directa entre Madrid y Hong Kong que ha
comenzado a operar Correos, bajo el nombre Correos Cargo,*® dos veces por semana y con una
capacidad de cincuenta toneladas. Indicamos también que la aerolinea Cathay Pacific ha
reanudado los vuelos directos con Espafia.

10.1. Creciente interés en la alimentacion saludable

Como se ha mencionado, una de las tendencias que afectan al consumo de alimentos en Hong
Kong es la concienciacién por un estilo de vida saludable. Los hogares, como se observa en el
punto 4 (demanda) de este estudio, han aumentado el gasto en fruta y verduras frescas y se
estima que este incremento se mantenga en los préximos afos.

En los dltimos meses se ha observado un aumento en la demanda de productos naturales y
también de organicos, percibidos como saludables. Ha aumentado también la presencia de

46 EI Mercantil (5 de enero de 2022), Correos lanza un servicio de transporte aéreo de paqueteria de la mano de Iberojet, disponible en
Correos lanza un servicio de transporte aéreo de paqueteria de la mano de Iberojet — El Mercantil
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opciones culinarias vegetarianas, veganas y similares en la oferta gastronémica de la region,
incluidas las opciones de entrega a domicilio. Los restaurantes vegetarianos y los
establecimientos de batidos de frutas y productos détox estan ganando espacio.

En el sector de la alimentacion organica o de frutas y verduras procesadas, se observa una
tendencia de ofrecer una imagen de producto fresco. Asi, el envasado muestra, cada vez mas,
palabras como “troceado”, para asimilarse a la fruta o verdura frescas, y se eliminan las
referencias innecesarias a aditivos y procesos.

Este interés se convierte no solamente en un aumento de la demanda de fruta y hortalizas
frescas, sino también en la aparicién de nuevos modelos de negocio basados en la alimentacion
saludable y sostenible. Una start-up de Hong Kong ofrece una bebida vegetal, similar a una
ensalada, que ha vendido ya mas de un millébn de envases, no solamente en Hong Kong y China
continental, sino también en Macao, Tailandia y Reino Unido.*’

Ademas, la poblacién hongkonesa est4 muy habituada a viajar, por lo que conoce la gastronomia
de otros paises y demanda esta variedad en la oferta local. En general, los consumidores de los
productos gourmet, hongkoneses o extranjeros, son muy exigentes y estan acostumbrados a
demandar calidad. La demanda de productos gourmet es muy cambiante y dinAmica y varia en
funcién de las modas y tendencias. Los consumidores hongkoneses son muy sensibles a las
tendencias de los productos y tienden a cambiar de gustos muy rapido. Estan muy abiertos a
probar productos nuevos, por lo que es un mercado muy innovador.

10.2. Fruta que presenta las mayores oportunidades

Como hemos observado en este estudio, las frutas que han mantenido tendencias positivas son la
naranja, el caqui, el noni, las frutas de hueso, el melén, la uva, el ardndano y la fresa. De éstas,
los comerciantes de Hong Kong con los que la Oficina Econémica y Comercial ha contactado
afirman que la naranja espafiola suele tener una calidad superior y buena aceptacion en el
mercado local, incluso a un mayor precio, ya que tiene mercado. Algo similar ocurre con el caqui
espafiol, que es el Unico que compite con el japonés en cuanto a imagen de calidad. Es mas, se
ha llegado a comprobar que el caqui espafiol se comercializa incluso como producto gourmet.

Las frutas de hueso espafiolas tienen también buena fama entre los comerciantes de Hong Kong,
gue destacan, en conversaciones mantenidas con nosotros, el melocotén, el albaricoque, el
paraguayo y la nectarina como productos de calidad y con mejor sabor que los competidores.

4T HKTDC.com (12 de agosto de 2022). Redifining the meaning of salad. Disponible en: Redefining the meaning of salad | life & style |
HKMB - Hong Kong Means Business (hktdc.com)
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10.3. Promociones y envasado

Las promociones en punto de venta son una practica comercial habitual y exitosa en la cultura
local. Durante todo el afo, se puede observar en los puntos de venta de zonas comerciales de
Hong Kong todo tipo de acciones comerciales dirigidas al consumidor final con una respuesta muy
positiva por parte del publico. Para los productos de alimentacion, es conveniente llevar a cabo
catas para educar al consumidor sobre el sabor y las cualidades de los alimentos.

Ademaés de las promociones en el punto de venta, en la cultura comercial local el envasado de los
productos frescos es de suma relevancia a la hora de posicionarlos ante el publico.

El consumidor local de Hong Kong se preocupa mucho de la higiene alimenticia y la salubridad de
los alimentos, y en particular, de los frescos. Un envasado apropiado protege a las frutas y
hortalizas adecuadamente de la posible contaminacion durante el transporte y en el punto de
venta por parte de otros consumidores y crea en el consumidor un sentimiento de higiene y
proteccion muy favorable.

El envasado es la cara del producto y su primera imagen por lo que un mejor envasado crea una
mejor apariencia. Cuanto mas se cuida el envasado, mayor es la imagen de calidad del producto y
mejor su posicionamiento. Ademas, algunos importadores locales han manifestado su
preocupacion por la seguridad de los productos frescos que reciben, ya que no pueden permitirse
recibir productos dafiados por golpes. Por ultimo, el envasado permite hacer reclamos nutritivos y
de propiedades de la fruta, asi como de su origen. Por ello, utilizar un envasado apropiado puede
ser una herramienta muy util para la creacion de una imagen pais.

10.4. Canal online

Para adaptarse a los habitos de compra en la era posterior a la pandemia, los comercios se han
centrado en aumentar su presencia en el canal de venta online y en desarrollar estrategias de
promocion, tanto en puntos de venta fisicos como en linea.*® Esta mayor presencia en los canales
en linea se ha acompafiado de campafias promocionales en redes sociales, particularmente
Instagram y Facebook. Los comerciantes, a través de sus perfiles, comparten recetas, videos de
cocina o gastronomia y también ofrecen descuentos. Este tipo de marketing, basado en la
interaccion con el cliente, suele acompafiarse de una conexion directa con los puntos de venta
fisicos: por ejemplo, los cédigos QR que los clientes pueden encontrar en promociones online,
funcionan como descuento en los puntos de venta fisicos.

El alto nUmero de empresas que cuentan con canal online, y la progresiva sofisticacion de los
portales de venta y de la experiencia del consumidor, sin duda le daran una importancia y
volumen cada vez mayores. Se espera que entre 2021 y 2025, el comercio electrénico aumente

48 Euromonitor International (diciembre de 2021), Processed Fruit & Vegetables in Hong Kong, China.
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sus ventas un 12% anualmente.”* Pero no debemos olvidar que, en la actualidad, los
consumidores hongkoneses siguen prefiriendo la tienda fisica. El 63% de los encuestados por
Adyen en 2022 respondié que prefiere realizar sus compras en comercios fisicos.°

10.4.1. Alimentacion orgéanica

En los dltimos afios han aparecido diversos marketplaces especializados en la venta online de
alimentos organicos y productos de cuidado personal. Algunos de estos puntos de venta son
EatFreshHK, TheStoreHK, JouSun, iHerb, SpiceBox Organics, HuOrganics, OneVeganShop,
OrganicTaste, GreenDotDot 0 Green Common.

El nimero de plataformas dedicadas a la venta de alimentos organicos es elevado y creciente, asi
como la competitividad del entorno. Ademas, cabe destacar que este tipo de productos no solo se
venden en plataformas especializadas, sino también a través de la plataforma online mas
conocida, HKTVMALL, que cuenta con su propia oferta de productos organicos y veganos.

49 Statista.com, Digital Market Outlook: Retail eCommerce Sales CAGR in selected Markets, 2021-2025.
50 Adyen (2022), The Hong Kong Retail Report.
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11. Informacidn practica

11.1. Ferias

e Vegetarian Food Asia. Hong Kong. Del 17 al 19 de febrero de 2023. Feria sobre productos
vegetarianos y veganos, con 260 puestos en 2022 y mas de 40.000 visitantes. Més
informacion: https://en.vegfoodasiahk.com/

e Lohas Expo. Del 18 al 20 de marzo de 2023. Feria de comercio y promocion de estilos de
vida saludables y sostenibles, donde se exhiben productos naturales, organicos y cosméticos.
Mas informacion: https://lohasexpohk.com/en/

e Hong Kong Trade Council Food Expo (HKTDC Food Expo). Del 17 al 19 de agosto de 2023.
Participan proveedores de comidas y bebidas. En la edicion de 2022 hubo méas de 600
puestos, varios de ellos promocionando productos espafioles como vino, jamoén, comidas
enlatadas, miel o galletas. https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en

e Natural & Organic Asia. Hong Kong. Del 5 al 7 de septiembre de 2023. Feria para la industria
natural y organica, con oportunidades para productos de consumo y cuidado personal. Con
alrededor de 100 puestos de mas de 20 paises. Mas informacion:
https://www.naturalandorganicasia.com/

e Asiafruit Congress y Asiafruit Logistica. Bangkok, Tailandia. Del 6 al 8 de septiembre de
2023. Con una presentacion online el 7 de septiembre. Feria de promocion del mercado de
productos frescos en Asia, desde agricultores hasta agencias, envasadores, transportistas,
etc. La pasada edicion contd con alrededor de 800 expositores y doce mil visitantes. Mas
informacion: https://www.asiafruitlogistica.com/.

e Farmefest. Hong Kong. Sin fecha anunciada (suele celebrarse a final de afio). Promocion de
productos locales, tanto fruta y verdura como pescado y productos gourmet. M&s informacion:
https://www.farmfest.hk/ (en chino).

[ | Espari - . .
' ( : X Eiggﬂzdén 60 Oficina Econémica y Comercial de la
| e Inversiones Embajada de Espafia en Hong Kong


https://lohasexpohk.com/en/
https://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en
https://www.naturalandorganicasia.com/
https://www.asiafruitlogistica.com/
https://www.farmfest.hk/

EL MERCADO DE LA FRUTA FRESCA EN HONG KONG

11.2. Publicaciones

e Foodie.
Direccién: 4F, 248 Des Voeux Road Central. Tung Hip Commercial Building, Sheung Wan
Teléfono: +852 3791 2564
E-mail: info@afoodieworld.com
Pagina web: Read Hong Kong's Favourite Foodie Magazine Online (afoodieworld.com)

e Asiafruit. Fruitnet Magazines.
Direccion:
Teléfono: +44 (0) 208 955 7033
E-mail: subscriptions@fruitnet.com
Pagina web:

11.3. Direcciones de interés

Consulado General de Espafia en Hong Kong
Direccion: Central Plaza 18 Harbour Road, Wanchai, Hong Kong Island
Teléfono: +852 28772407
Pagina web: www.exteriores.gob.es/Consulados/HONGKONG
E-mail: cog.hongkong@maec.es

ICEX Oficina Economicay Comercial de Espafia en Hong Kong
Direccién: 2004 Tower One Lippo Centre - 89 Queensway Admiralty, Hong Kong Island
Teléfono: +852 25217433
Pagina web: www.hongkong@oficinascomerciales.es
E-mail: hongkong@comercio.mineco.es

Food and Environmental Hygiene Department
Direccion: 10/F, 345 Queen’s Road Central, Hong Kong Island
Teléfono: +852 25450506
Pagina web: https://www.fehd.gov.hk
E-mail: enquiries@fehd.gov.hk

Hong Kong Convention and Exhibition Centre
Direccion: 1 Expo Dr, Wan Chai
Teléfono: +852 25828888
Pagina web: www.hkcec.com
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E-mail: info@hkcec.com

e Hong Kong Trade Development Council (HKTDC)
Direccion: 38/F Office Tower, Convention Plaza, 1 Harbour Rd, Wan Chai
Teléfono: +852 183 0668
Péagina web: www.hktdc.com
E-mail: Winnie.wi.ieong@hktdc.org

o Western Wholesale Market (mercado mayorista)
Direccion: 8 Fung Mat Road, Sai Wan

e Yau Ma Tei Market (mercado mayorista)
Direccion: 202 Reclamation Street, Yau Ma Tei

o Vegetable Marketing Organisation.
Direccion: Cheung Sha Wan Wholesale Vegetable Market. 36 Yen Chow Street West
Teléfono: +852 2710 0960
Pagina Web: https://www.vmo.org/
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12. Anexos

12.1. Precios store check

Clasificando segun tipo de supermercado, hacemos indicacion de los precios medios por fruta,
con distincion, cuando ha sido necesario, de distintos rangos de precio (medio, alto o bajo). Se
indica también el numero de referencias, que corresponde a la variedad de productos encontrada
en los supermercados analizados (en cuanto a origen y tipo de producto). Por dltimo, se hace

mencion del origen de la fruta. Esta comprobacion se ha realizado en julio de 2022.

TABLA 13: PRECIOS STORE CHECK EN SUPERMERCADOS GAMA PREMIUM

Fruta Precio medio Precio mas alto Precio mas bajo Origen

Aguacate 23 HKD/unidad City Super. 42 HKD/unidad ~ AEON. 13,5 HKD/unidad ﬁgf}f;a"a' N UG
Aguacate 52,90 HKD/unidad GFHALL - Australia
Albaricoque 8,30 HKD/100g GFHALL. 15,80 HKD/ 100g h"zg(/it&')zce' 830 Turquia, Francia
Arandano 33 HKD/125g Apita Uny. 40 HKD/ pack GFHALL. 15 HKD/100g E/I?)Zié), PEE:I. uu.,
Cereza 27 HKD/100g City Super. 31 HKD/ 100g Apita Uny. 23 HKD/unidad EE. UU.

Ciruela 10,1 HKD/100g GFHALL. 12,80 HKD/ 100g ~ GFHALL. 8,80 HKD/100g é‘éfﬁljf’" Espafia,
Clementina 13,80 HKD/unidad GFHALL - Francia

Frambuesa 61,3 HKD/pack GFHALL. 63,90 HKD/pack 2"&%%?; City Super. ¢ .

Fresa 15,65 HKD/100g AEON. 25 HKD/100g mg‘/elt&'%ce' 12,25 gfr ggi;o%%ﬁz_ del
Grosella roja 46,80 HKD/100g GFHALL - Holanda
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Higo 28,80 HKD/100g GFHALL - Turquia
. . . . Marketplace. 14
Kiwi 12,27 HKD/unidad Apita Uny. 10,75 HKD/unidad HKD/unidad Nueva Zelanda
o . . . GFHALL. 4,90 Italia, Grecia, Nueva
Kiwi 4,90 HKD/Unidad City Super. 7,90 HKD/unidad HKD/unidad Zelanda
Limén 39,90 HKD/unidad GFHALL - Espafa
Limén 18 HKD/unidad City Super. 25 HKDJunidad  City Super. 7 HKDfunidad 75 Y Italia,
Mandarina 100 HKD/unidad GFHALL Japén
Mandarina 59,90 HKD/unidad GFHALL - Espafia
Mango 24,80 HKD/unidad GFHALL - Filipinas
Mango 6,5 HKD/unidad GFHALL. 8 HKD/unidad Marketplace. 5 China, Tailandia
HKD/unidad
L\él)?;zana 110 HKD/unidad City Super - Japon
Manzana . . . GFHALL. 23,90 p
roja 26,95 HKD/unidad City Super. 30 HKD/unidad HKD/unidad EE. UU., Japon
Manzana Marketplace. 6 Australia, China, EE.
. 10,28 HKD/unidad Apita Uny. 17 HKD/unidad . : UU., Francia, Japon,
roja HKD/unidad)
Nueva Zelanda
Manzana 5, 975 pikpjunidad  GFHALL. 40 HKD/unidad GPHALL. 29,95 Japon, EE. UU.
verde HKD/unidad)
Manzana 1, g0 ikpjunidad ~ GFHALL. 12,8 HKD/unidad ~ GFHALL. 7,8 HKD/unidad CMin& _ EE. - UU,,
verde Nueva Zelanda
Melocotén 60 HKD/unidad GFHALL - Japoén
Melocoton 13,97 HKD/unidad ~ GFHALL. 18,8 HKD/unidad ~ CF HALL-11.8 Australia, EE. UU.,
HKD/unidad) Francia
Melocotén 8,5 HKD/unidad Marketplace - EE. UU.
. . . . GFHALL. 358 .
Melon 479 HKD/unidad City Super. 600 HKD/unidad) HKD/unidad) Japoén
. . Marketplace. 230 Apita Uny. 170 China, Francia,
Melion 200 HKD/unidad HKD/unidad) HKD/unidad) Malasia
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City Super. 80

Naranja 89 HKD/unidad City Super. 98 HKD/unidad HKD/unidad) Japon, Australia
. . . . AEON. 12,75 Australia, Espafa,
Naranja 12,75 HKD/unidad City Super. 18 HKD/unidad HKD/unidad) EE. UU., Japon
. GFHALL. 15,80 Corea  del Sur,
Nectarina 15, 80 HKD/100g GFHALL. 15,80 HKD/100g HKD/100g Francia
. . . GFHALL. 68,80 Corea del Sur,
Pera 89,4 HKD/unidad City Super. 110 HKD/unidad HKD/unidad Japén
Pera 3 HKD/100 g Todos mismo precio: Marketplace, AEON, Apita Chlqa, . Francia,
Japon, Sudafrica
Pomelo 90 HKD/unidad GFHALL - Tailandia
Pomelo 12,35 HKD/unidad GFHALL. 16,8 HKD/unidad GFHALL. 7,9 HKD/unidad Israel, Australia
Uva 700 HKD/500g City Super - Japon
Australia, China,
Uva 244 HKD/500g City Super. 80 HKD/500g Marketplace. 69 Estados  Unidos,
HKD/500g ;
Malasia
Uva 25 HKD/500g AEON - Egipto
Fuente: Store check realizado por personal de la Oficina Econémica y Comercial en Hong Kong.
TABLA 14: PRECIOS STORE CHECK EN SUPERMERCADOS GAMA ALTA
Fruta Precio medio Precio mas alto Precio mas bajo Origen
Australia, Chile,
Aguacate 29,10 HKD/unidad HKTVMALL. 32,5 HKD/unidad Taste. 17 HKD/unidad. Kenia, México,
Nueva Zelanda
Australia, China,
Arandano 49,55 HKD/125g HKTVMALL. 60 HKD/125¢g HKTVMALL. 40,66 Marruecos, Perd,
HKD/125g e
Sudafrica
Arandano 16,9 HKD/125¢g Taste - Peru
Cereza 200 HKD/1kg HKTVMALL - EE. UU.
Ciruela 31 HKD/500g HKTVMALL. 42 HK/500¢g HKTVMALL. 20 China

HKD/500 g
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Fresa 10,5 HKD/100g Fusion - EE. UU.
Granada 73,66 HKD/unidad ~ HKTVMALL. 78 HKD/unidad HKTVMALL. 68 China, Perd, Turquia
HKD/unidad)
. . . Fusion. 15
Kiwi 20,17 HKD/unidad HKTVMALL. 22,67 HKD/unidad ; Nueva Zelanda
HKD/unidad
Bolivia, China, EE.
Limoén 6,85 HKD/unidad HKTVMALL.9,6 HKD/unidad HKTVMALL' 25 UU., Hong Kong,
HKD/unidad .
Sudafrica
Mandarina 19,2 HKD/unidad HKTVMALL - Japon
Mandarina 7,12 HKD/unidad HKTVMALL. 8,25 HKD/unidad  Fusion. 6 HKD/unidad éﬂjgfr'lfa Taiwan,
Mango 36 HKD/unidad HKTVMALL - Taiwan
. . . HKTVMALL. 8,23 China, Japén,
Mango 13,37 HKD/unidad Fusion. 19 HKD/unidad HKD/unidad Vietnam
Manzana 54 57 ykpjunidad ~ HKTVMALL. 34 HKD/unidad HKTVMA|den@ga China, EE. UU,
roja HKD/unidad Japon
Manzana 4451 HkD/unidad ~ Taste. 15 HKD/unidad HKIVMALL. 8 Australia, China, EE.
roja HKD/unidad uu.
Mt_anzana 5,44 HKD/unidad Taste. 6,95 HKD/unidad HKTVMALL' > Australia, Nueva
roja HKD/unidad Zelanda
Manzana 51 45 kpjunidad ~ HKTVMALL. 25 HKD/unidad HKTVMALL. 19,33 52060
verde HKD/unidad
Manzana 4, 65 {ikpjunidad  Fusion. 15,5 HKD/unidad HKTVMALL. 13,45 52060, China
verde HKD/unidad
Manzana g3\ Kkpunidad ~ HKTVMALL. 9,66 HK/unidad HKTVMALL. 6,6 Japon, Sudafrica
verde HKD/unidad
Melocotén 27,7 HKD/unidad HKTVMALL. 29.4 HKD/unidad ~ HKTVMALL. 26 China, EE. UU.
HKD/unidad
Melocotén 11 HKD/unidad HKTVMALL - China
Melon 398 HKD/unidad HKTVMALL. 458 HKD/unidad ~ KTVMALL. 338 Espafia, Japon
HKD/unidad
Melon 82 HKD/unidad HKTVMALL. 92 HKD/unidad HKTVMALL. 70 China
HKD/unidad
Argentina, Australia,
Naranja 11,60 HKD/unidad ~ HKTVMALL. 14 HKD/unidad HKTVMALL. 9,33 China, EE. UU.,
HKD/unidad Sudafrica
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HKTVMALL. 4,57

Naranja 6,51 HKD/unidad Taste. 8 HKD/unidad HKD/unidad Egipto, Australia
Nectarina 8,4 HKD/unidad HKTVMALL - China
Pera 30 HKD/unidad HKTVMALL. 34 HKD/unidad HKTVMALL. 26 China, Corea del Sur
HKD/unidad
. . HKTVMALL. 5 .
Pera 27,6 HKD/unidad HKTVMALL. 8 HKD/unidad HKD/unidad China
. . HKTVMALL. Australia, Bélgica
Pera 12,66 HKD/unidad HKTVMALL. 15,5 HKD/unidad 10,66HKD/unidad China, EE. UU.
Pomelo 138 HKD/unidad HKTVMALL - Tailandia
Pomelo 79,33 HKD/unidad ~ HKTVMALL. 98HKD/unidad HKTVMALL. 62 Tailandia, Sudafrica
HKD/unidad
Sandia 127 HKD /unidad HKTVMALL - China
Sandia 74,66 HKD/unidad ~ HKTVMALL. 89 HKD/unidad HKTVMALLnEE China, Taiwan
HKD/unidad)
Uva roja 88 HKD/500g Taste - Taiwan
Uva roja 9 HKD/500 g HKTVMALL - Australia
Uva 425 HKD/500 g HKTVMALL - Japon
Uva 109,5 HKD/500 g HKTVMALL. 130 HKD/500 g Todos mismo precio: ~ copana, EE. UU,
Sudafrica
Uva 18,9 HKD - 500 g Taste - Egipto

Fuente: Store check realizado por personal de la Oficina Econémica y Comercial en Hong Kong.
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TABLA 15: PRECIOS STORE CHECK EN SUPERMERCADOS GAMA MEDIA-ALTA

Fruta Precio medio Precio mas alto Precio mas bajo Origen
Aguacate 17 HKD/unidad YATA. 23 HKD/unidad YATA. 11 HKD/unidad. Australia
Arandano 44,95 HKD/125g PARKNSHOP. 59,9 HKD/125g YATA. 30 HKD/125 g México, Zimbabue
PARKNSHOP. 33,9
Frambuesa 39,4 HKD/170g YATA. 44,9 HKD/170g HKD/170g EE. UU.
Fresa 141 HKD/400g PARKNSHOP. 188 HKD/400g  YATA. 94 HKD/400g EE. UU., Holanda
Kiwi 16,9 HKD/unidad PARKNSHOP - Nueva Zelanda
L, . . PARKNSHOP. 5,9 .
Limén 6,67 HKD/unidad YATA. 7,45 HKD/unidad HKD/unidad Australia, EE. UU.
Mandarina 5,16 HKD/unidad PARKNSHOP - Australia
China, EE. UU.,,
Manzana 47 oe HKkp/unidad ~ PARKNSHOP. 5,8 HKD/unidad —ARKNSHOP. 2,48 Francia,  Nueva
roja HKD/unidad
Zelanda
Manzana g 9 pkD/unidad PARKNSHOP. 9,9 HKD/unidad " /\RKNSHOP. 7,9 EE. “UU.,  Nueva
roja HKD/unidad Zelanda
Melén 453 HKD/unidad PARKNSHOP - Japon
p . PARKNSHOP. 26,9 PARKNSHOP. 20,9 .
Meloén 23,9 HKD/unidad HKD/unidad HKD/unidad. China
Naranja 8,59 HKD/unidad  YATA. 9,95 HKD/unidad PARKNSHOP. 7,47 EE. UU., Australia
HKD/unidad
Pera 5,16 HKD/unidad PARKNSHOP. 6,5 HKD/unidad —/RKNSHOP. 3,5 China
HKD/unidad
Pomelo 5,9 HKD/unidad PARKNSHOP - Israel
Sandia 22,9 HKD/unidad PARKNSHOP - China
Uva 39,9 HKD/500g PARKNSHOP - Taiwan

Fuente: Store check realizado por personal de la Oficina Econémica y Comercial en Hong Kong.
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TABLA 16: PRECIOS STORE CHECK EN SUPERMERCADOS GAMA MEDIA

Fruta Precio medio Precio mas alto Precio mas bajo Origen
Aguacate 18 HKD/unidad SODA MALL - Australia
Arandano 22 HKD /125g SODA MAL. 25 HKD/125g \|f|v|(E|;/L1%(5)$/IE 19 China, Pert
Fresa 36 HKD/250g WELLCOME - EE.UU.

Kiwi 7,5 HKD/unidad USELECT. 10 HKD/unidad DSOS S Nueva Zelanda
Mandarina 5,98 HKD/unidad SODA MALL - Australia
?(")f;za”a 897 HKD/unidad ~ USELECT. 9,75 HKD/unidad [ >CLECT- 916 China, Francia
?:')f:za”a 550 HKD/unidad ~ USELECT. 6,66 HKD/unidad |y L-COME. 4.3 b
Melocotdn 70 HKD/unidad USELECT - Japon
Melocotén 32,9 HKD/500g SODA MALL - Espafia
Melocotén 28,25 HKD/unidad DCH FOODS. 31,5 HKD/unidad Eigll_uici:d-;dzs Japon, China
Melén 59 HKD/unidad USELECT - China

Naranja 3,7 HKD/unidad WELLCOME. 4,4 HKD/unidad \Ifle<EI|D_/LuCr:1|C<)j'z\a/ldE 3 EE. UU., Egipto
Pera 24,5 HKD/unidad USELECT - Corea del Sur
Pera 9,5 HKD/unidad USELECT. 13 HKD/unidad USELECT. 6 HKD/unidad China

Uva 59 HKD/450g WELLCOME - EE. UU.

Uva 20 HKD/450g WELLCOME - Egipto

Fuente: Store check realizado por personal de la Oficina Econémica y Comercial en Hong Kong.
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TABLA 17: PRECIOS STORE CHECK EN SUPERMERCADOS ORGANICOS

Fruta Precio medio Precio mas alto Precio mas bajo Origen
Aguacate 12 HKD/unidad GREEN DOT DOT - Australia
Arandano 50 HKD/200g GREEN DOT DOT - Zimbabue

GREEN DOT DOT. 14 GREEN DOT DOT. 5

Kiwi 9,5 HKD/unidad Nueva Zelanda

HKD/unidad HKD/unidad
Limoén 18,33 HKD/unidad aiIDC/Er?lge)l(d 20 SPICEBOX. 16,66 HKD/unidad Hong Kong
Limén 8,5 HKD/unidad GREEN DOT DOT - Bolivia
Naranja 13,75 HKD/unidad GREEN DOT DOT - Australia
Platano 3,6 HKD/unidad GREEN DOT DOT - Filipinas
Sandia 25 HKD/unidad GREEN DOT DOT - China

Fuente: Store check realizado por personal de la Oficina Econémica y Comercial en Hong Kong.
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion
Inversiones para impulsar la internacionalizacion de su empresa contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a 17 h; V9 a 15 h)
informacion@icex.es

Para buscar mas informacioén sobre mercados exteriores

www.icex.es

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE INDUSTRIA, COMERCIO
Y TURISMO
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